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Prohlaseni o vylou¢eni odpovédnosti a zaruk
Cilem tohoto dokumentu je poskytnout pokyny potencialnim zadatelim o spolufinancovani
informacnich a propagacnich opatfeni tykajicich se zemédélskych produktu.

Obecné informace o podavani navrhl on-line naleznete von-line pfirucce:
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-
2027/common/gquidance/om en.pdf.

Skute¢né webové formulafe a vzory, které jsou k dispozici v systému pro podavani navrhl on-line na
portalu pro financovani a nabidkova Fizeni, se mohou od pfikladi uvedenych v této pfirucce lisit.

Pokud byste méli jakékoli navrhy nebo pfipominky, jak tuto pfiru¢ku vylepsit, zaslete nam e-mail-na tuto
adresu: REA-AGRI-GRANTS@ec.europa.eu.

UvoD

Ugelem této prirucky je pomoci vam sestavit navrhy'na informaéni a propagaéni
programy tykajici se zemédélskych produktl na vnitinim trhu a ve tfetich zemich.
Vice informaci naleznete:

e v oddile propagace zemédélskych produktd EU na internetovych strankach
Generalniho Feditelstvi pro zemédélstvi a'rozvoj venkova:

https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/key-policies/common-
agricultural-policy/market-measures/promotion-eu-farm-products en,

na internetovych strankach tykajicich se propagace zemédélskych produktu na portalu
vykonné agentury: https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-
agricultural-products_en.

Podminky pro“kontakt s asistenéni sluzbou jsou stanoveny ve vyzvé k podavani
navrhu.

Odpovédi na otazky, které nespadaiji do oblasti IT, budou zvefejnény postupné na této
strance: Financovani a nabidkova Fizeni (europa.eu).

Na asisten¢éni sluzbu se obracejte teprve poté, co se pokusite vyhledat
informace v poskytnuté dokumentaci.
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SLOVNICEK POJMU

Roéni pracovni program stanovi kazdoro¢ni strategické priority propagacnich opatfeni
a pfijima ho Evropska komise v souladu s ¢lankem 8 nafizeni (EU) €. 1144/2014 Evropského
parlamentu a Rady ze dne 22. fijna 2014 (zakladni pravni akt).

(Spolu)prijemce je organizace, ktera ziska spolufinancovani EU na zakladé uspé&sSného
navrhu na jeden z programu spolufinancovanych EU a podpisu pfislusné grantové dohody.
V pribéhu procesu zpracovani zadosti se pouziva pojem Zzadatel (zadatelé) a/nebo
ucastnici. Jak pro Zadatele, tak pro pfijemce se v zavislosti na fazi fizeni pouziva rovnéz
termin navrhujici organizace.

Jednotlivy program/navrh je oznacovan jako akce. Sklada se z uceleného souboru €innosti.

Navrhy na jednoduché programy muize podavat jedna nebo nékolik navrhujicich organizaci
ze stejného Clenského statu.

Navrhy na slozené programy mohou podavat alespon dvé navrhujici organizace 'z nejméné
dvou ¢lenskych statll nebo jedna €i vice unijnich organizaci.

V pfipadé slozenych program( se podepisuje grantova dohoda mezi vykonnou agenturou
(kterd jednd vramci pravomoci, které na ni deleguje Evropska komise) a pfijimajicimi
organizacemi, tj. pfijemci spolufinancovani EU.

V pfipadé jednoduchych programd se podepisuje smlouva mezi pfisluSnymi vnitrostatnimi
organy a pfijemcem nebo prijemci, ktera se také nazyva grantova dohoda.

Podpisem dohody pfijemci pfijimaji grant a zavazuji se ktomu, Ze provedou akci na svou
vlastni odpovédnost a na zakladé dohody a v souladu se vSemi povinnostmi a podminkami,
které dohoda stanovi.

Pokud je do akce zapojeno vice pfijemci/Zzadatell, musi byt mezi nimi podepsana dohoda
o konsorciu jako dodatek ke grantové.dohod&. Tato dohoda nesmi obsahovat Zadné
ustanoveni, jez by bylo v rozporu s grantovou dohodou.

Provadéjici subjekt je subjektem poveéfenym provadénim cinnosti v ramci programu a pini
roli subdodavatele.

Predbézné financovani, jak je uvedeno v grantové dohodé, je ekvivalentem pojmu zalohova
platba pouzivaného v legislativnich textech.

Portéal pro financovéani a nabidkova fizeni jsou internetové stranky, které obsahuji informace
o financovani programu Horizont Evropa, jakoz i dalSich program0 Unie, v€etné propagace
zemédélskych produktd.

Vykonné agentura je subjektem, kterému Evropskda komise svéfila Fizeni sloZenych
programl.

Evropska vykonna agentura pro vyzkum (REA) Fidi technické a finanéni provadéni
propagace zemédélskych produktl.

Prislusny vnitrostatni organ je odpovédny utvar ur€eny vladou &lenského statu pro Fizeni
provadéni jednoduchych programu.
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1. PREHLED PROGRAMU

Politika EU v oblasti propagace zemédélskych produktl (AGRIP) ma obecny cil
zvySovat konkurenceschopnost zemédélského odvétvi Unie.

Konkrétné by se informacni a propagacni opatfeni méla zaméfit na:

- zvySeni povédomi o rezimech jakosti Unie a jejich uznani, ale i povédomi
spotfebitelt o kvalité zemeédélskych produktl a zplsobech produkce Unie,

- zvySovani konkurenceschopnosti a spotfeby zemédeélskych produktd Unie,
jejich zviditelnéni a zvyseni podilu téchto produktt na trhu.

V pfipadé zavazného naruseni trhli by tato opatfeni méla pomoci obnovit standardni
trzni podminky.

Aby tato politika dosahla svych cili, musi byt informacni a propagacni opatfeni
provadéna uvnitf ¢lenskych statd EU i mimo né. Provadéji se ve formé:

- jednoduchych programd, které muze predkladat jedna nebo vice navrhujicich
organizaci se sidlem ve stejném clenském statu,

- sloZenych programd, které mohou predkladat alespori'dva Zadatelé se sidlem
v rliznych ¢lenskych statech nebo jedna €i vice unijnich organizaci.

1.1 KLICOVE DOKUMENTY

Dfive, nez se rozhodnete, Zze podate navrh awvyplnite jednotlivé formulare zadosti,
ovéfte si, zda vaSe organizace, propagovane produkty a vliastni akce spliuji kritéria
zpusobilosti. Také byste méli ovéfit, zda jsou vase planované Cinnosti a cilové zemé
v souladu s prioritami uvedenymi ve.vyzve k podavani navrha.

Z tohoto dudvodu je tfeba jako ‘uplné prvni krok podrobné procCist pfisluSnou
dokumentaci, a to:

e nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1144/2014 ze dne 22. fijna
2014 o informacCnich a propagacnich opatfenich na podporu zemédélskych
produktd na.vnitfnim trhu a ve tfetich zemich a o zruSeni nafizeni Rady (ES)
¢. 3/2008;

e narizeni Komise v prenesené pravomoci (EU) 2015/1829 ze dne 23. dubna
2015, (kterym se doplniuje narfizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)
€. 1144/2014 o informacnich a propagaCnich opatfenich na podporu
zemeédélskych produktd na vnitfnim trhu a ve tietich zemich,

e provadéci nafizeni Komise (EU) 2015/1831 ze dne 7. fijna 2015, kterym se
stanovi pravidla pro uplatiiovani nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU)
€. 1144/2014 o informaénich a propagacnich opatfenich na podporu
zemeédeélskych produktd na vnitfnim trhu a ve tfetich zemich,

e prislusné roCni provadéci rozhodnuti Komise o pfijeti pracovniho programu na
doty¢ny rok vramci informacnich a propagacCnich opatfeni na podporu
zemédélskych produktu provadénych na vnitinim trhu a ve tretich zemich,

e vyzvu k podavani navrhu.
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Pokud byste méli dal&i otazky, mizete konzultovat také:

prehlednou prezentaci o propagacni politice, ktera je k dispozici na adrese
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-

products_en,
vzoroveé grantové dohody (pro jednoduché i sloZzené programy),

Casto kladené dotazy tykajici se konkrétni vyzvy, které naleznete na strance
Financovani a nabidkova fizeni (europa.eu).

Specifické pro jednoduché programy:

prislusné vnitrostatni organy: Zadatelé, ktefi pfipravuji jednoduché programy,
se mohou obratit na své pfislusné organy clenského statu a pozadat-o dalSi
informace k pravnimu zakladu, vzorové grantové dohodé i provadéni akci.
Seznam pfisluSnych vnitrostatnich organu naleznete na adrese

https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-
products _en,

pod timto odkazem je k dispozici velky soubor webinaru, které vam pomohou
zlepsit technickou kvalitu vasich navrhu:
https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-

products _en.
1.2 PRIPRAVNE KROKY

1.2.1 Obecné pokyny pred«wypracovanim navrhu

Navrh je ¢lenén do dvou Casti (Cast/A = Administrativni formulaf, ktery se vypliuje
v elektronickém systému, a ¢ast B — Technicky popis vaseho projektu, ktery se nahraje
ve formatu PDF) a jeho soucasti jsou pfilohy. Viz: on-line pfiru¢ka — Prilezitosti tykajici
se financovani a nabidkovych fizeni (europa.eu)

Od vyzvy k podavani navrhu se oCekava, ze bude vysoce konkurencni. Slaby prvek
v jinak dobrém navrhu muzevést k nizSimu celkovému hodnoceni, coz mlize mit za
nasledek to, Ze navrh nebude vybran pro financovani EU.

S ohledem na tuto skute¢nost vdm doporuCujeme, abyste se dfive, nez zacnete
pfipravovat svij navrh, zamysleli nad témito aspekty:

relevantnost: ovéfte, zda vas navrh vyhovuje parametrim vyzvy k podavani
navrhu a zda feSi konkrétni téma, které jste zvolili. Navrhy, které nespadaji do
rozsahu vyzvy k podavani navrha, budou prohlaseny za nezpulsobilé. Navrhy,
kieré nedostateCné feSi vyzvu nebo konkrétni téma, mohou byt zamitnuty,
protoZze nemusi dosahnout prahové hodnoty pfislusného kritéria pro udéleni
grantu,

uplnost: ovéfte, zda vas zamysSleny navrh obsahuje v3echny relevantni
informace a postihuje vSechny aspekty popsané v kritériich pro udéleni grantu,
ve vzoru navrhu iv této pfirucce, protoze bude hodnocen pouze na zakladé
predlozeného obsahu. Dlsledné dodrzujte format vzoru pro ¢ast B a zajistéte,
aby byly vS§echny pozadované informace nahrany. Nezapomerite, ze kvantita
neznamena kvalitu: dobré navrhy jsou jasné formulovany a jsou snadno
pochopitelné. Jsou pfesné, stru¢né a zamérfuji se na podstatu. Méjte na paméti,
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Ze pro Cast B vaseho navrhu existuje omezeni poCtu stranek a Ze veskery text
nad ramec tohoto omezeni bude oznaéen vodoznakem a hodnotitelé nebudou
tyto stranky brat v Gvahu,

e dopad: kvalitni navrhy by mély byt zaméfeny na vysledky a mély by jasné
vysvétlit, jak ma byt téchto vysledkd dosazeno. Jejich soucasti musi byt také
popis metodickych pfistupl vychazejici ze spolehlivé a vérohodné hodnotici
studie — jiz provede nezavisly externi subjekt — ktery se zaméfi nejenom na
hodnoceni procesu, ale zejména posoudi konecny oCekavany dopad. Vice
informaci naleznete v doplfujicich informacich o kritériich pro udéleni grantu
(pFiloha I).

1.2.2 Jazykovy reZim
Navrhy mohou byt pfedkladany v kterémkoli z ufednich jazykt Evropské unie:

K usnadnéni prezkumu navrha nezavislymi odborniky, ktefi poskytuji technické
udaje pro hodnoceni, by mél byt k navrhu pokud mozno pripojen preklad celé
technické c€asti navrhu (éasti B) do angli¢tiny, je-li navrhvyhotoven v jiném
urednim jazyce EU.

Pireklady do angli¢tiny by mély byt kvalitni, aby se predeslo rozporim s ptivodni
verzi.

Zadatelé podavajici navrhy na slozené programy.by si méli byt védomi skuteénosti,
Ze vykonna agentura bude ke komunikaci s pfijemci ohledné navazujicich opatfeni
a sledovani spolufinancovanych slozenych programu (faze fizeni grantd) obecné
pouzivat angli¢tinu.

Zadatelé podavajici navrhy na/jednoduché programy by méli vzit v Gvahu
skuteénost, Ze smlouvy budou Fidit.clenské staty. Zadatelé se proto vybizeji, aby svdj
navrh podali v jazyce (jazycich) Clenského statu puvodu navrhujici organizace
(navrhujicich organizaci), pokud doteny Clensky stat nedal najevo svij souhlas s tim,
aby byla dohoda podepséanav angli¢tiné?.

1.2.3" Role a odpovédnost rtiznych subjekti

Do provadéni.akee muze byt zapojeno vice subjektu, pficemz kazdy z nich ma jinou
roli a odpovédnost:

e Koordinator je zejména subjekt odpovédny za tyto ukoly:
e podat navrh jménem vSech dotCenych navrhujicich organizaci,
e sledovat, zda je akce spravné provadéna (viz ¢lanek 11 grantové dohody),

e plnit ulohu zprostfedkovatele pro veSkerou komunikaci mezi pfijemci
a fidicim organem (zejména poskytovat informace popsané v ¢lanku 19

1 Informace jsou k dispozici na adrese competent-national-authorities-simple-programmes-v3_en.pdf

(europa.eu).
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grantové dohody vykonné agentufe nebo &lenskému statu), pokud neni
uvedeno jinak,

vyzadat si od spoluzadatelU/spolupfijemcu vesSkeré dokumenty nebo
informace pozadované fidicim organem, pfezkoumat je a ovéfit jejich
Uplnost a spravnost pfed jejich pfedanim tomuto organu,

predloZit vystupy a zpravy béhem provadéni akce (viz Clanek 21 grantové
dohody),

poskytnout  zaruku predbézného financovani, ato standardné
u jednoduchych programud a na zadost agentury u sloZzenych programu (viz
¢lanek 23 grantové dohody),

zajistit, aby vS8echny platby byly spolupfijemcim poukazany v fadném
terminu (viz ¢lanek 22.1 grantové dohody),

informovat fidici organ o ¢astkach vyplacenych kazdému spolupfijemci, je-li
to pozadovano (viz ¢lanky 22 a 32 grantové dohody).

Ved'te v patrnosti, ze koordinator nesmi vyse uvedené ukoly delegovat na
zadného jiného spoluprijemce, ani je zajistit subdodavatelsky treti stranou.

Ostatni pfijemci/Zadatelé jsou zodpovédni zejména za tyto ukoly:

zachovavat aktualnost informaci uloZzenych-na portalu pro financovani
a nabidkova Fizeni — registr pfijemcd (v elektronickém systému vymény
informaci) (viz ¢lanek 19 grantové dohody),

okamzité informovat koordinatora o vSech udalostech nebo okolnostech,
které by mohly vyznamné ovlivnit-nebo zpozdit provadéni akce (viz ¢lanek
19 grantové dohody),

predlozit koordinatorovi vcas:

o jednotlivé ucetni zavérky a v pfipadé potfeby osveédCeni o ucetni
zavérce (viz ¢lanek 21 grantové dohody),

o Udajepotiebné pro sestavovani zprav (viz ¢lanek 21 grantové
dohody),

o. jakékolijiné dokumenty nebo informace pozZzadované agenturou nebo
Komisi / Clenskym statem podle grantové dohody, pokud grantova
dohoda nevyzaduje, aby pfijemce tyto informace predlozil pfimo jim.

Navic, pokud se na akci podili nékolik pfijemcl/zadatelt, musi byt podepsana dohoda
o konsorciu jakozto dodatek ke grantové dohodé. Tato dohoda muze mit rizné
podoby,
o konsorciu naleznete v on-line pfirucce a pokynech ,Jak vypracovat dohodu
o konsorciu®, jez jsou k dispozici na adrese

http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-

ale nejbéznéjSi je standardni pisemna dohoda. Pokyny k dohodam

a_en.pdf.

Dohoda o konsorciu nemusi byt podana spole¢né s navrhem, ale musi byt k dispozici
do okamziku podpisu grantové dohody.

Subdodavatel nebo subdodavatelé (viz ¢lanek 9 grantové dohody):
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2.

2.1

Nejsou stranami grantové dohody a nemaji smluvni vztah s agenturou /
Clenskym statem.

Hlavni ukoly akce (tj. technickou a finanéni koordinaci akce a fizeni
strategie) nelze realizovat prostrednictvim subdodavek.

Musi byt vybrani tak, aby byla zajisténa ekonomicky nejvyhodné;si
zajmu. Zadatelé/ptijemci povazovani za ,vefejnopravni subjekty” se musi
fidit vnitrostatnimi pravnimi predpisy o vefejnych zakazkach, které
provadeéji smérnici 2014/24/EU.

Ukoly hodnoceni nelze zadavat subjektdim se strukturalni vazbou.

strany, které ziskavaji financni podporu (viz ¢lanek 9.4 grantové dohody):
Finan¢ni podpora ve formé granti muzZe byt poskytovana pouze
subjektlim, které jsou propojeny s pfijemcem? a které jsou identifikovany
v navrhu projektu.

Projekt stanovi maximalni vysi finanéni podpory _pro.kazdou treti stranu
a kritéria a postupy pro poskytovani finan¢ni podpory.

Pfijemci musi zajistit, aby byly naklady udétované na akci omezeny na
skute¢né vynalozené naklady téchto tfetich stran (ij. bez jakéhokoli

ziskového rozpéti) a aby subjekty dodrzely zasadu fadného finanéniho
fizeni a vedly evidenci svych nakladu.

PRIPRAVA NAVRHU

Formular zadosti

Formular Zadosti je ¢lenén do dvou Casti, Casti A a Casti B:

Cast A obsahuje ‘strukturované administrativni formulafe s Gdaji o G&astnicich,
pravnimi prohlaSenimi a kontaktnimi osobami (z obrazovek ze systému pro
podani navrhu). Mdze rovnéz obsahovat urcité konkrétni otazky tykajici se
vyzvy, které obecné slouZi ke sledovani programu.

Cast B predstavuje popisnou &ast navrhu. Jedna se o technicky popis projektu
s planovanymi ¢innostmi, soubory pracovnich ukoll, naklady atd.

2.2

Cast A — Administrativni formular

Cilem nasledujicich pokynU je poskytnout informace o spravném vyplnéni této ¢asti.

Oddil 1: Obecné informace

V tomto oddile uvedte zkratku, nazev navrhu, dobu trvani, volna klicova slova a také
shrnuti vaseho navrhu v angli¢tiné. Toto shrnuti projektu, které bude v pfipadé pfijeti

2 Propojené subjekty” jsou subjekty, které maji vazbu s pfijemcem, zejména pravni nebo kapitalové
propojeni, které neni ani omezeno pouze na akci, ani nevzniklo za vyhradnim ucelem jejiho

provadeéni.
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vaseho navrhu ke spolufinancovani zvefejnéno, formulujte co nejpfesné;ji
a nejkomplexnéji.

Dale musite uvést, zda byly v poslednich dvou letech podany podobné navrhy.

Qddil 2: U&astnici
Koordinator uvede kéd PIC vSech navrhujicich organizaci. Méjte na zfeteli, Ze je tfeba,
abyste pouzivali platny kod PIC.

Vtomto oddile jste vyzvani ktomu, abyste uvedli pro kazdého ucastnika typ
navrhujicich organizaci, jak je uveden v ¢lanku 7 nafizeni €. 1144/2014.

Pfi vybéru typu organizace si ovéfte, Ze odpovida informacim uvedenym.v pfislusné
pFiloze o reprezentativnosti / prdvnim subjektu.

Oddil 3: Rozpodet

V tomto oddile musite vyplnit pfehlednou rozpoctovou tabulku «(jeji vzor je uveden
nize):

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

contrbution® | contribution

............

,,,,,,,,,,,

nnnnnnnnnnnnnnnnn

.................

vvvvvvvvvvvv

Bilé bunky musi vyplnit koordinator, zatimco Sedé buriky jsou zadany automaticky
nebo vypocteny systémem a Cerné bunky nelze vypinit.

Kazdy fadek rozpoctové tabulky predstavuje celkové odhadované vydaje za jednotlivé
Zadatele.

Podle vzorové grantové dohody se rozliSuji Ctyfi kategorie nakladu (viz ¢lanek 6.2
grantové dohody s-podrobnym popisem jednotlivych rozpoctovych kategorii):

A. Osobni naklady

B. Naklady na subdodavatele

C: Pofizovaci naklady

D. Financ¢ni podpora poskytnuta tfetim stranam
E. Nepfimé naklady

Pfimé naklady musi byt €lenény v individualni analyze rozpoctu podle ¢asti B Zadosti,
Vv ramci popisu souborl pracovnich ukolt (oddil 4).

11 of 39



Ujistéte se, ze c¢astky u kazdé kategorie nakladu a soucty v ¢asti A se rovnaji
odpovidajicim ¢astkam uvedenym v analyze rozpoctu podle souboru
pracovnich ukoli v céasti B Zzadosti a ¢astkam vypocéitanym vyplnénim
prilohy V ,,Podrobna rozpoctova tabulka“.

Zejména davejte pozor, abyste pri praci na ¢asti A a B nezahrnuli nepfimé
naklady dvakrét.

Maximalni pfispévek EU se vypocCita jako celkové naklady vynasobené sazbou
nahrady. Tu vyplni systém automaticky na zakladé podminek vyzvy a tématu, jakoz
i Clenského statu Zadatele (Zadatel().

Vezméte na védomi, ze z divodu zjednoduseni rozpoctové tabulky neni tfeba
uvést prispévky zadatelu.

Rozdil mezi celkovymi odhadovanymi zpusobilymi naklady,” snizenymi
0 pozadovany prispévek EU, se implicitné povazuje za ,,prispévek zadatele®.

Oddil 4: DalSi otazky

V tomto oddile by mély byt uvedeny také cilové zemé navrhu a produkty, které maji
byt propagovany.

Pokud je to relevantni, uvedte, ktery rezim ma byt propagovan a ktery produkt nebo
produkty budou pouzity k jeho ilustraci.

Vedte v patrnosti, Ze Ize vybrat nékolik produktt. Pouze produkty zplsobilé podle
Clanku 5 nafizeni €. 1144/2014 mohou byt pfedmétem propagaénich nebo
informacnich akci nebo mohou byt pouZity K ilustraci propagovaného rezimu.

Vybér musi byt vsouladu se zvelenym tématem a také s produkty popsanymi
v popisné technické ¢asti vasi zadosti (v oddile 2 — ¢asti B).

Nakonec byste méli uvést, zda akce propaguje produkty nebo metody potvrzené jako
udrzitelné.

POZNAMKA: Seznamte se s doplfiujicimi informacemi v oddile 2.3 této prirucky
tykajicimi se navrhovanych akci, které kladou dlraz na udrzitelnou zemédélskou
produkci a spotiebu a-dbejte na konzistentnost mezi ¢asti A a ¢asti B.

Dale uvedtepro kazdou cilovou zemi navrhu podil rozpoctu vyjadieny v procentech
a narust (prodeje/vyvozu propagovaného produktu (propagovanych produktd)
(vyjadreny v-eurech).

Peclivé vyberte jednu nebo nékolik cilovych zemi, rezimil a produktu, které ma
program propagovat.

Vyzva k podavani navrht uvadi cilové zemé, rezimy a produkty, které jsou
zpusobilé v ramci prislusnych témat.

2.3  Cast B — Technicky popis projektu
Cast B se tyka technického obsahu navrhu. Pro usnadnéni jejiho vypracovani by

Zzadatelé méli pouzivat vzor dodany v ramci systému a fidit se pokyny uvedenymi
v této pfirucce.
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Je povinné vyplnit vSechny pfedem stanovené oddily a odpovédét na otazky uvedené
v tomto dokumentu.

Kvalita navrhii bude hodnocena podile téchto kritérii pro udéleni grantu:
1. Relevantnost
2. Kvalita

3. Dopad
Tato kritéria jsou dale ¢lenéna na dil€i kritéria (pfiloha | této pFirucky). Je dulezité
zajistit, aby vas navrh zohlednoval vSechna dil¢i kritéria pro udéleni grantu
uvedena v pfiloze.

Tento soubor kritérii umozni nezavislym odbornikim, aby efektivné posoudili kvalitu
vaSeho navrhu.

Cast B by méla obsahovat nasledujici oddily, které odpovidaiji kritériim pro udéleni
grantu:

Oddil 1: Relevantnost

1.1 Souvislosti a obecné cile

Strucné predstavte navrhujici organizaci (organizace), reprezentované produktové
odvétvi a jeho Cleny, aniz byste opakovali informace jiz uvedené v ¢asti A formulare
zadosti. Je tfeba uvést informace o strukiufe odvétvi, pocCtu Elend/spolecnosti, udaje
0 obratu a 0 zaméstnanosti.

Vezméte na védomi, Ze informace o reprezentativnosti vasi organizace ve vasem
Clenském staté nebo na urovni Unie pro dotéené (dotCenad) odveétvi produktu by meély
byt uvedeny formou pfilohy za pouziti pfislusného vzoru. Vyplnéna pfiloha se nahrava
samostatné pod pfisluSnou.polozkou spolecné s relevantnimi informacemi o pravnim
subjektu (viz téz kapitola 2.4'této prirucky).

Uvedte produkty nebo rezimy, které bude pfislusna akce propagovat nebo o nichz
bude informovat... Pokud propagujete produkty uvedené v pfiloze | nafizeni
¢. 1144/2014, uvedte kod (kody) KN2 produktd. Pokud propagujete rezimy
CHOP/CHZO/ZTS, uvedte prosim registrované nazvy uznanych produktu.

Dohlédnéte na to, aby stejné produkty/rezimy byly uvedeny v pfisluSném oddile v Casti
A.

PopiSte souvislosti a ucel projektu a jak odpovida celkovym cildm vyzvy k podavani
navrhu.

Dbejte na to, aby vSechny pfislusné aspekty byly nalezité zohlednény ve strategii
programu, v€etné zvolenych Cinnosti a kliCovych sdéleni.

8 Vice informaci okédech KN naleznete na  téchto internetovych  strankach:
http://ec.europa.eu/taxation customs/customs/customs_duties/tariff aspects/combined nomenclat
ure/index_en.htm.
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U kazdého navrhu uvedte, jak projekt pfispiva k cilim v oblasti klimatu a ochrany
Zivotniho prostredi v ramci spolec¢né zemédélské politiky (SZP)*, Evropského planu

Mg viiv s

Zaméfte se zejména na udrzitelnost produkce a/nebo udrzitelnost spotieby,
pricemz jako kritérium pouZijte definici udrzitelného zemédélstvi Organizace OSN pro
vyzivu a zemédélstvi (FAO)®.

Navrhy predlozené v ramci témat tykajicich se udrzitelnosti by se mély zabyvat dalSimi
aspekty uvedenymi v tematickych cilech. Propagace projektl zaméfenych na
zemeédeélské produkty by proto méla usnadnit propagaci produktl, které jsou
udrzitelnéjSi z hlediska Zivotniho prostfedi v intencich Zelené dohody pro Evropu,
biologické rozmanitosti a strategie ,0d zemédélce ke spotfebiteli“ a v'souladu
s pozadavky stanovenymi v ¢lanku 11 Smlouvy o fungovani Evropské unie (SFEU).

1.2 Analyza trhu a konkrétni cile projektu

Navrh musi obsahovat pfislusnou analyzu trhu pro jednotlivé-cilové zemé. Analyza
trhu musi byt orientovana na produkty a trhy. Musi se zamérovat na jednotlivé cilové
zemé a slouzit jako zaklad pro definici cili a strategii pro akci. Méla by zahrnovat
informace a posouzeni makroekonomickych ukazatell, konjunktury a prognézy trhu,
vCetné aktualnich zdroji udaju.

Uvedte potiebné informace pro popis situace«na trhu a/nebo situace v oblasti
povédomi na jednotlivych trzich, na néz se vas projekt zamérfuje, tim Zze odpovite
napfiklad na tyto otazky:

Nabidka:

e Jaké jsou Udaje o produkci, prodeji a vyvozu (objem a hodnota, podil na trhu)
pro Zadatelskou organizaci'nebo Zadatelské organizace a jejich Clensky stat na
jednotlivych cilovych trzich? Je planované zvySeni prodeje kompatibilni
S moznostmi zvySeni produkce?

e Jaka je struktura trhu v cilové zemi nebo cilovych zemich a jaké je postaveni
vasi organizace na tomto trhu (tj. konkurencéni postaveni zadatele)?

e Kdo jsou hlavni konkurenti?

e Jakeé je postaveni hospodarskych subjektt EU ze stejného odvétvi produktd na
tomto trhu (objem a hodnota vyvozu, podil na trhu atd.)?

o~ Jaké je jejich postaveni ve srovnani s konkurenty ze zemi mimo EU?

e Jakym vyzvam celi?

4 Zdravéjsi a udrzitelnéjsi potravinovy systém EU je zakladnim kamenem Zelené dohody pro Evropu.
Vice informaci naleznete zde: https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-
green-deal_en.

5 Evropsky plan boje proti rakoviné, sdéleni Komise Evropskému parlamentu a Radé COM(2021) 44.

6 Organizace OSN pro vyzivu a zemédélstvi (FAO), univerzalni ramec pro posuzovani udrzitelnosti
potravinového a zemédélského systému (SAFA) http://www.fao.org/nr/sustainability/sustainability-
assessments-safa/en/, definice http://www.fao.org/3/ai388e/AI388E05.htm.
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e Jakeé jsou jejich marketingové strategie?
e Jakeé jsou konkurenc¢ni vyhody hospodarskych subjektt EU?

e Jaké jsou konkurencni vyhody navrhujici organizace nebo navrhujicich
organizaci?

o Vysvétlete kliCové rozdily (cena, kvalita atd.), které zvySi konkurenceschopnost
vaSeho produktu v porovnani s jinymi produkty jiz dostupnymi na cilovém trhu.

e Jaké jsou vyzvy v oblasti logistiky, pokud existuji?

e Popiste strukturu a fungovani distribu¢nich a maloobchodnich kanalu: klicové
maloobchodni fetézce, podil na trhu podle distribuénich kanall, wvyznam
specializovaného obchodu a distribuce pro spotfebu na misté.

e V pfipadé tfeti zemé& nebo tretich zemi uvedte podrobnaosti © podminkach
dovozu, jako jsou celni a jiné prekazky (napf. sanitarni nebo fytosanitarni
opatieni), a o jakychkoli dalSich omezenich (napf. zakazu,.pfechodném Ci
jiném), jez jsou v platnosti nebo jez se oCekavaji v pribéhu provadéni akce.

Poptavka:

e Jaké jsou charakteristiky, demografie, socioprofesni profily, typologie
soucCasnych spotiebiteld? Identifikujte a popiste-~kvantitativni a kvalitativni
segmenty trhu.

e Jaka je spotieba na hlavu a jaké jsou trendy spotfeby ve stfednédobém
horizontu pro kategorii produktt a konkrétni produkty v ramci planované akce?

Pokud jde o akci na zvySeni povédomi:
e Jaky je soucasny stav povédomi mezi spotfebiteli?
e Co je tfeba zlepsit a jaké jsou vyzvy?
e Ve kterych segmentech je povédomi silnéjSi/slabsi?

Dale uvedte souhrn dostupnych zprav o prizkumu trhu a/nebo povédomi spotfebitell
na cilovych trzich. Je-li to mozné, odkazujte na vefejné dostupné zpravy vcetné
odkazl na zdroje.

Zvlastni ustanoveni pro navrhy, které se zaméruji na jednu z nejméné rozvinutych
zemi / nejmené rozvinuté zemé:

Pokud se navrh zaméfuje na jednu nebo nékolik nejméné rozvinutych zemi podle
seznamu'OSN’, musite predlozit své posouzeni vysvétlujici, pro¢ navrhovana akce
nebude mit nepfiznivy vliv na cile rozvojové politiky EU v téchto zemich (viz ¢l. 208
odst.1 (druhy pododstavec) SFEU).

7 https://www.un.org/development/desa/dpad/wp-content/uploads/sites/45/publication/ldc list.pdf.
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Analyza SWOT:

V ramci analyzy trhu uvedte analyzu SWOT (analyzu silnych a slabych stranek,
prilezitosti a hrozeb) pro kazdou cilovou zemi.

Analyzu SWOT provadi organizace k ureni svych vnitfnich silnych a slabych stranek
a vnéjsich prilezitosti a hrozeb.

Upozorhiujeme, Ze silné a slabé stranky musi korespondovat se situaci navrhujici
organizace nebo navrhujicich organizaci a s jejich navrhovanym projektem, zatimco
prilezitosti a hrozby souviseji s faktory cilového trhu, které jsou z hlediska navrhujici
organizace nebo navrhujicich organizaci vnéjsi.

Ugelem analyzy je usnadnit definici strategie, trendi a vyzev, na néz se projekt zaméfi
za ucelem dosazeni cild.

Cile SMART:

Navrh musi stanovit cile, které jsou v souladu s analyzou SWOT a jsou prezentovany
na zakladé kritérii SMART, tedy z hlediska konkrétnich a kvantifikovanych cilovych
hodnot.

Mély by byt:
e konkrétni: cile musi byt pfesné a jasné, aby bylo mozné jich dosahnout,

e meéritelné: musi byt mozné posoudit pokrok smérem k dosazeni cill na
zakladé prfedem stanoveného souboru kvantifikovatelnych ukazateld,

e dosazitelné: cile musi byt dosaZitelné s pfidélenymi prostfedky a béhem
trvani planované akce,

e zamérené na vysledky: cile musi byt zaméfeny na vysledky, nikoli na €innosti,

e Casové vymezené: cile musi mit jasny ¢asovy ramec a Ihaty, ve kterych maji
byt dosazeny.

Zadatelé by se méli Fidit doporuéenimi uvedenymi v pfiloze 1l této ptiruéky. To usnadni
definovani cilu podle kritériit SMART a zajisti také soudrznost s hodnocenim akce ex-
post.

PFi definovani cild akce je tfeba vzit v Gvahu i toto:

e Jak se cile akce vztahuji k cilim propagacnich opatfeni uvedenym v ¢lancich
2 .a 3 nafizeni €. 1144/2014? Jsou cile v souladu s prioritami stanovenymi
v roCnim pracovnim programu a se zvolenym tématem vyzvy?

e Jsou cile akce v souladu s prezentovanou analyzou trhu?
Mély by byt popsany az tfi hlavni cile projektu.

Tyto cile projektu musi byt Uzce propojeny s ukazateli dopadu, jez jsou uvedeny
v provadécim nafizeni a v oddile 3 této kapitoly.
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1.3 Doplrikovost s jinymi akcemi a unijni rozmér

Pokud je akce pokraCovanim pfedchozi spolufinancované kampané/kampani, popiste
jednoznacné jeji/jejich dopad a duvody pro opétovné podani a pokracovani.
Vysvétlete, jak projekt navazuje na predchozi kampané.

Kromé& toho by navrhy meély vysvétlovat dopliikovost s jinymi probihajicimi
soukromymi nebo verejnymi €innostmi, které provadéji jiné zuCastnéné strany,
pokud jde o navrh a synergie, které Ize vytvofit a zajistit.

Pokud probihaji nebo byly nedavno dokonceny jiné kampané (spolufinancované EU Ci
nikoli), uvedte:

a) nazev, cilové trhy, produkty a dobu trvani podobné akce (akci);
b) dosazené vysledky, pokud jsou znamy v dobé podani navrhu;
c) potencialni synergie a pfidanou hodnotu navrhovaného nového programu.

Kromé toho musi mit kazdy program unijni rozmér, co se tyée obsahu jeho sdéleni
i dopadu. Dale musi mit kazdy program vyznamny rozsah, zejména pokud jde
0 pfeshrani¢ni dopad.

Podrobné vysvétleni tykajici se pozadavkl na unijni rozmér naleznete v pfiloze | této
priru¢ky a v ¢asto kladenych dotazech.

V tomto oddile popiste v8echny pfinosy plynouci z akce na urovni EU, &imz
oduvodnite spolufinancovani EU.

Jaky je unijni rozmér akce, pokud jde o:

e Sifeni informaci o evropskych normach produkce, jakosti, vysledovatelnosti
a bezpec€nostnich normach platnych pro evropské produkty, o evropskych
stravovacich navycich a kulture,

e zvySovani povédomi o evropskych produktech mezi Sirokou vefejnosti
a v obchodnich edvétvich,

e zajiSténi synergiiimezi organizacemi ve vice nez jednom Clenském staté,

e pokryti“ chapaneé jako potencialni dopad na dotéené cilové skupiny a cilové
trhy,

POZNAMKA: Navrh, ktery ma byt proveden pouze v jednom regionu &lenského
statu, nebude mit vyznamné pokryti.

e podporu obrazu evropskych produktd na mezinarodnich trzich,

e udrzitelnost projektu z hlediska hospodarskych, socialnich
a environmentalnich aspektl. Pfipadné lze popsat pfidanou hodnotu EU
Z hlediska zaméstnanosti.

Zadatel nebo Zadatelé by méli analyzovat unijni rozmér konkrétniho navrhu, a ne jen
zkopirovat text z pravniho zékladu nebo z textd vyzvy. NeoCekava se, ze by se navrhy
tykaly vSech aspektl a specifickych rysd zpusobl zemédélské produkce
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a charakteristik evropskych zemédélskych a potravinarskych produktl. Mohou se
zaméfit na jeden nebo na nékolik téchto rysu.

Unijni rozmér akce je tfeba promitnout do hlavniho sdéleni kampané: sdéleni
souvisejici s EU.

Zadatelé musi navrhnout hlavni sdéleni souvisejici s EU. Kromé& toho mohou
navrhnout jedno nebo nékolik vedlejSich sdéleni.

Sdéleni souvisejici s EU musi odkazovat na Evropu obecné&, na EU, spole¢nou
zemédélskou politiku, pravni prfedpisy EU, produkty EU nebo normy produkce EU.
Zadatelé musi jasné popsat, jak bude vramci navrhu probihat $ifeni informaci
o specificnosti jednoho nebo nékolika zpusobu zemédélské produkce a produkti EU
a jejich propagace, jako je bezpe€nost potravin, vysledovatelnost, jedineCnost,
oznaceni, vyzivova a zdravotni hodnota, dobré Zivotni podminky zvirat, Setrnost
k Zivotnimu prostfedi a udrzitelnost, a vlastnosti zemédélskych «a potravinarskych
produktl EU, zejména pokud jde o kvalitu, chut, rozmanitost nebo tradice:

Sdéleni souvisejici s EU musi byt pfizplsobeno zvolenému tématu. Pfiklad: navrhy
predlozené vramci tématu tykajiciho se udrzitelnosti vyzdvihnou udrzitelnost
zemeédélstvi Unie a zddrazni jeho pfinos pro opatfeni v oblasti klimatu a Zivotniho
prostiedi.

Oddil 2: Kvalita
2.1 Koncepce a strategie akce

Na zakladé vyzev identifikovanych v analyze trhu (uvedenych v oddile 1.2 Casti B)
popiste, jak mate v umyslu dosahnout cili akce, a to definovanim strategie projektu.

Odpovézte na nasledujici otazky; abyste oduvodnili volbu vasi strategie ve vztahu
k planovanym cilim:

e Uvedte a popiste cilovou skupinu nebo cilové skupiny akce, a to kvantitativné
i kvalitativné. Jak ‘bude strategie pfizplsobena kazdé z nich ajak budou
osloveny rlznymi €innostmi a kanaly v ramci akce? RozliSujte Cinnosti pro
podniky a ¢innosti pro spotfebitele.

e Popiste ;@ oduvodnéte planovanou skladbu komunikace. Jaky maji zvolené
¢innosti vztah k cilim a cilovym skupinam? Jsou tyto ¢innosti nejvhodné;jsi pro
dosazeni cilt projektu a pro cilové skupiny? Umocriuji se navzajem?

e Pokud je akce zaméfena na vice nez jednu zemi, jak bude tato strategie
prizplsobena raznym cilovym trhim?

e V pfipadé akci zaméfrenych na ekonomickou navratnost: odkud pochazi riist —
z celkového zvySeni spotfeby nebo nahrazeni jinymi, podobnymi produkty?

e V pfipadé, ze akce bude podporovat urdity rezim nebo o ném bude informovat,
bude tento rezim ilustrovan produktem? Jak?

e ZduUraznéte kreativni aspekty. Jaka kliCova sdéleni budou pouzita? Jsou
kliCova sdéleni pfizpasobena cilovym skupinam a/nebo cilovym trhim?
Popiste planovany obsah, format a zdroj sdéleni.
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Navrhy zamérené na vnitini trh — pokyny ke stravovani®

V pfipadé navrhu zaméfenych na vnitini trh musi byt sdéleni uvedena do souladu
s pokyny ke stravovani v Clenskych statech, na néz je kampan zacilena. Pokud
kampan zahrnuje jeden nebo vice produktl, pro néz jsou ve vnitrostatnich pokynech
uvedena kvalitativni a kvantitativni doporu€eni ohledné urovné dietarniho pfijmu,
sdéleni kampané musi tato doporuceni zohlednit.

VSechny pouzité vizualni informace a propagacni materialy musi mimoto obsahovat
odkaz na vnitrostatni pokyny ke stravovani cilovych ¢lenskych statli® pro propagovany
produkt (propagované produkty).

Pokyny pro vyvazenou a zdravou stravu viz [nazev internetovyieh stranek
s vnitrostatnimi pokyny ke stravovani tykajicimi se potrawin ‘amnapoji
a kod QR, je-li k dispozici].

Kromé toho musi byt €innosti, které se zamérfuji na cilovou skupinu osob mladSich 18

let, v souladu s vnitrostatnimi pfedpisy a zadsadami pro propagaci a reklamu v oblasti
potravin zaméfenou na déti.

Navrhy zacilené na vnitrni trh a predavajici sdéleni o spravnych stravovacich néavycich
nebo odpovédné konzumaci alkoholu

Tyto navrhy musi prokézat soulad s pfislusnymi-vnitrostatnimi pfedpisy nebo pokyny
v oblasti vefejného zdravi v Clenském staté, v.némz bude program provadén,
a poskytnout odkazy na né nebo jejich dokumentaci (viz také oddil 2.4 této pfirucky).

Dale musi kampané zaméfené na odpovednou konzumaci alkoholu na vnitfnim trhu
zahrnovat odkazy na vnitrostatni internetové stranky nebo jind média poskytovana
vnitrostatnim zdravotnickym organem, jez informuji o odpovédné konzumaci alkoholu
nebo o rizicich souvisejicich s neodpovédnou konzumaci alkoholu.

Navrhy propaquijici reZimy jakosti EU (CHOP, CHZO, ZTS a ekologické produkty)

Zejména u projektd -na vnitfnim trhu je tfeba zajistit, aby informacni a propagacni
opatfeni tykajici sewreziml jakosti EU se na tyto rezimy zaméfila ve svém hlavnim
sdéleni souvisejicim s EU. Jednotlivé produkty se pouzivaji pouze pro ilustraci
prislusného rezimu a maji funkci vedlejSiho sdéleni (které neoslabuje hlavni sdéleni
souvisejici s EU).

Navrhy-propaqujici vnitrostatni rezimy jakosti na vnitfnim trhu

Dbejte na to, aby se informacni a propagacéni opatfeni tykajici se vnitrostatniho rezimu
jakosti zaméfovala na tento rezim, a nikoli na jednotlivé produkty (tj. aby se jednotlivé

8  Vice informaci naleznete na adrese https://ec.europa.eu/jrc/en/health-knowledge-
gateway/promotion-prevention/nutrition/food-based-dietary-quidelines.

9 https://knowledge4policy.ec.europa.eu/health-promotion-knowledge-gateway/food-based-dietary-
quidelines-europe-source-documents-food _en.
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produkty pouZzivaly pouze pro ilustraci daného rezimu a mély funkci vedlejSiho sdéleni,
které neoslabuje hlavni sdéleni souvisejici s EU).

Navrhy uvadéjici ptivod a obchodni znacky

V pfipadé, Ze sdéleni kampané uvadéji puvod produktl, musi navrhy obsahovat
vysvétleni, jak je otazka plvodu feSena (viz pravidla pro uvadéni puvodu definovana
v Clancich 2—4 nafizeni 2015/1831, jakoz i v €¢lanku 18 grantové dohody a jeji pfiloze
5).

V pfipadé, Ze se v prubéhu akce planuje prezentace obchodnich znacek, by zadatelé
méli uvést podminky, za kterych mohou byt obchodni znacky propagovany, .a to
v souladu s vy¢tem téchto podminek v nafizeni €. 2015/1831 (v €¢lancich .6, 7 a 8),
jakoz iv élanku 18 grantové dohody a jeji pfiloze 5. Zadatelé musi upfesnit, kolik
obchodnich znacek bude uvedeno.

e Vsouladu s ¢l. 5 odst. 4 nafizeni 2015/1831: odlavodnéte, pro€ je uvedeni
obchodnich znacek nezbytné k dosazeni cill a jak desahnete toho, aby
nezastinilo hlavni sdéleni souvisejici s EU.

e V pfipadé, Zze bude prezentovano meéné nez pét obchodnich znacek, uvedte
oddvodnéni, které splni tyto poZzadavky:

a) v Clenskych statech puvodu navrhujicich organizaci existuje méné
obchodnich znacek pro produkt nebo rezim, které jsou pfedmétem akce;

b) zFadné opodstatnénych divodu nebylo mozno sdruzit vice partnert, coz
by umoznilo prezentaci vice obchodnich znacek. V tomto pfipadé jsou
zadatelé povinni predlozit pfiméfené odlvodnéni a pfislusné informace,
v€etné seznamu dalSich.organizaci, které byly kontaktovany a kterym
zadatelé predlozili navrh'na vytvoreni SirSi akce zahrnuijici vice produktd
nebo vice zemi, auvést davody, pro¢ nebyla takova akce
pfijata/navrzena.

2.2 Zrizeni konsorcia
Neuplatiuje se. Natento oddil se vztahuje ¢ast A formulafe Zadosti. Z vasi strany
neni potfeba nic ucinit.

2.3 Projektové tymy, zaméstnanci a subdodavatelé

Zadatelé musi v tomto oddile prokazat odpovidajici odbornou kvalifikaci nezbytnou pro
dokoncCeni akce.

Do tabulky vyplrite jména a funkce &lenl projektového tymu (zaméstnanci spadajici do
rozpocCtové kategorie A), ktefi budou primarné odpovédni za koordinaci a/nebo
provadéni navrhované akce, vysvétlete jejich funkce a stru¢né popiste jejich roli
v projektu.

Jako dukaz musi byt poskytnuty tyto informace formou pfiloh:

 Zivotopisy ve formatu Europass (viz oddil 5 vyzvy k podavani navrhi) se
podavaji v ramci pfilohy ,Zivotopisy“. Musi byt jmenovan projektovy manazer,
ktery ma nejméné tfiletou praxi v oblasti fizeni projektu.
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V tomto oddile je tfeba popsat externi zdroje. V pfipadé, Ze Zzadatelé nemaji
pozadované interni zdroje, mohou vyuzit do€asné vyslané pracovniky, subdodavatele,
propojené subjekty atd.

Zde prosim uvedte vSechny externi zdroje a popiSte interni postup vybéru
subdodavateld, ktery zajisti volbu ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidky a zarover
zabrani situacim, v nichz muze nastat stret zajma. Poskytnéte stejné informace
0 nezavislych subjektech odpovédnych za hodnoceni.

V pripadé, Ze se predpoklada finan¢ni podpora pro treti strany, v tomto oddile stru¢né
vysvétlete roli propojenych subjektt a rozvedte ji podrobnéji v oddile 6 Casti B.
V pfipadé, ze Castka podpory pro tfeti stranu bude vySSi nez maximalni Castka
stanovena ve vyzvé k podavani navrhl, odlvodnéte, proc¢ je tomu tak.

2.4 Ridici a rozhodovaci mechanismy konsorcia

V pfipadé vice Zzadatell popiSte strukturu Fizeni, jejich pfislusnou odpovédnost
a pfislusné role v rdmci konsorcia a rozhodovaci mechanismy v rédmci konsorcia.

Podrobné popiste, jak budou pfijimana rozhodnuti a jak bude zajisténa pravidelna
a ucinna komunikace v rdmci konsorcia.

Prislusné informace budou predlozeny také v pfipadé navrht podanych pouze jednou
navrhujici organizaci.

2.5 Rizeni projektu, kontrola a sledovani kvality — strategie hodnoceni

V prvni €asti tohoto oddilu popiste interni fizeni projektu. Popiste, jakym zplsobem
zajistite, Ze akce bude provedena v€as a v ramci stanoveného rozpoctu a Zze budou
spinény jeji cile.

Definujte pfesné rozdéleni ukold.. mezi subdodavateli (provadéjicimi/hodnoticimi
subjekty) azadateli. Definujte. wvnitini koordinacni  strategii, pokud jde
o metody/pfistupy k fizeni rdznych partneri, jsou-li do programu zapojeni,
a subdodavatelu z hlediska t€inného provozniho Fizeni programu.

Jaké existuji mechanismy” kontroly kvality? Jak budete dohlizet na praci
subdodavatell? Jak budete sledovat kvalitu vystupl a dodrzovani jejich
harmonogram(?

Napf. jak v pfipadé nedostateCné vykonnosti subdodavatele zajistite, aby akce byla
realizovanatak, jak bylo stanoveno?

Jako.~ dukaz o provozni zpusobilosti navrhujici organizace nebo navrhujicich
organizaci'se k navrhu pfipoji formou pfilohy tyto dokumenty (oddil 7 vyzvy k podavani
navrha):

e zprava o Cinnosti navrhujici organizace nebo navrhujicich organizaci
z minulého roku, ktera se predlozi v ramci pfilohy ,Doplfiujici informace®,

e seznam vSech realizovanych projektu financovanych EU za posledni tfi roky,
pficemz pfedchozi projekty, na néz navrh navazuje, je tfeba uvést v tomto
oddile, nebo v pfiloze ,Doplriujici informace®.

POZNAMKA (tykajici se jednoduchych programu): Pokud Zadatelé navrhuji provést
urcité ¢asti navrhu sami, je tfeba predlozit dukazy, Ze organizace jako takova ma
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nejméneé tfileté zkuSenosti s provadénim podobnych informacnich a propagacnich
opatreni.

Ve druhé c&asti oddilu v ramci zahlavi ,Zplsoby hodnoceni a ukazatele projektu®
podrobné popiste metodiku pro hodnoceni dosazeni vSech cill akce. Studii hodnotici
vysledek projektu provede externi subjekt nezavisly na navrhujici organizaci nebo
navrhujicich organizacich a na provadéjicim subjektu.

Upfesnéte, kdy budou provedena hodnoceni (na konci akce (povinné) nebo na konci
kazdého roku akce).

Pfiloha Il této pfirucky obsahuje pfiklady metodik, které Ize pouzit k hodnoceni
ekonomické navratnosti, jakoz i dopadu na globalni povédomi, tedy informacni
navratnosti. K jejich hodnoceni Ize pouzit ijiné metodiky. Cilem navrhovanych
metodik je v8ak stanovit minimalni kvalitu hodnoceni a uvést do souladu hodnoceni
a stanoveni cild u rdznych akci.

Definujte seznam ukazatelt vystuptl, vysledkGl a dopadu vyplnénim tabulek:
pouzijte ukazatele uvedené v Clanku 22 a v pfiloze | provadéciho narizeni Komise
(EV) 2015/1831.

Muzete pouzit podobné ukazatele, pokud jsou vhodnégjsi a fadné odtvodnéné.

e Ukazatele vysledkii by mély byt propojeny. s planovanymi soubory
pracovnich ukoll a vystupy, jak je uvedeno v oddile 4 ¢asti B.

e Ukazatele dopadu by mély byt dusledné propojeny s konkrétnimi cili akce
(uvedenymi v oddile 1.2 ¢asti B).

Vzhledem ktomu, Ze ocCekavany koneCny dopad kampani spocliva ve zvySeni
konkurenceschopnosti a spotfeby zemédelsko-potravinarskych produktd EU:

Kazdy navrh programu by mél obsahovat alesporn ukazatel dopadu, ktery doklada
zmeénu v prodeji nebo vyvozu propagovaného produktu (propagovanych produkt()
vyjadirenou v eurech nebo pfipadné zménu v povédomi spotiebitell nebo v uznavani
rezimu jakosti Unie.

Aby se prokazala kvalita navrhovanych zptsobu hodnoceni a ukazateld, je tfeba uvést
podrobnosti tykajici se:

e vychoziho stavu nebo v pfipadé, ze informace o ném nejsou k dispozici, jak
bude vychozi stav zjistén,

e cilovych hodnot po planované ukazatele.

Hodnoceni vysledkl akce by se nemélo zaméfovat pouze na fadné provedeni akce.
Akce, ktera byla realizovana podle planu, mize mit pfesto maly dopad.

Napfiklad skute¢nost, Ze b&hem ochutnavek na prodejnich mistech bylo navstévnikim
rozdano 10 000 brozur, potvrzuje, Ze prislusna €innost byla provedena v souladu
s navrhem. Neni v8ak dikazem o dosazeni cild akce, coz by vyvolalo zmény
v povédomi nebo narlistu prodeje. PoCet rozdanych brozur pfedstavuje ukazatel
vystupu.

Vztah mezi ukazateli vystupu, ukazateli vysledkl a ukazateli dopadu lze znazornit
takto:
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Ukazatele

" : x . "
vystup Jsou ¢&innosti provadény podle projektu?

Ukazatele e Jsou Cinnosti provadény s oCekavanym
vysledkt vysledkem?
Ukazatele e Jsou splnény cile projektu
dopadu v kratkodobém/stfedn&dobém

¢asovém horizontu?

2.6 Nakladova efektivnost a finanéni Fizeni

Tato Cast by se méla tykat dvou aspektu.

Struéné popiste, jak bude dosazeno navrhovanych vysledk( a cili akce nakladové
nejefektivnéjSim zpusobem.

Poté uvedte, jak bude akce financovana a jakym zplasobem budou pfidéleny
a spravovany finanéni prostfedky v ramci konsorcia.

Zadatelé jsou povinni uvést vysledky vlastnikontroly finanéni Zivotaschopnosti
a vyjadiit se knim'®. Zejména pokud je Vysledkem ,slaba" Zivotaschopnost,
vysvétlete, jak bude zajiSténa likvidita «(vedle prfedbézného financovani), napf.
z vlastnich zdroji nebo bankovnim Uvérem. Uvedte rovnéz, zda se predpokladaji
finan&ni pFispévky €lenl organizace.

V pfipadé potfeby uvedte zdroje a Castky finanCnich prostfedkd Unie, které byly
obdrzeny (nebo o které bylo-poZzadano) na stejnou akci nebo &ast akce, nebo pro vasi
¢innost (provozni grant).za posledni tfi ucetni obdobi.

Pokud planujete predloZit nékolik zadosti v ramci souasnych vyzev k podavani
navrhu, které by mohly-byt provadény soubézné, uvedte také informace o tom, jak
bude mozné zajistit provadéni, pokud by byla schvalena vice nez jedna Zadost
o financovani, jakoz i informace o potencialnich usporach (napf. stejny nastroj pouzity
pro rizné kampané).

Vysyvétlete zejména tyto skuteénosti ve vztahu k:

a) provozni zpusobilosti: Jak zajistite dostateCnou provozni zpUsobilost
a zaméstnance, abyste dosahli cili navrhované akce? (K tomuto aspektu se mizete
vyjadfit v oddile 2.3 vaseho navrhu.)

b) finan€ni zpusobilosti: Jak zajistite fadné financni fizeni a dostateCnou likviditu,
aby byly splnény platebni zavazky vac¢i subdodavatelim pro soubézné probihajici
projekty?

10 VSichni  zadatelé musi provést vlastni kontrolu finanéni  Zivotaschopnosti zde:
https://ec.europa.eu/research/participants/Ifv/IfvSimulation.do.
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2.7 Rizeni rizik

Popiste fizeni rizik, jez ma byt zavedeno: vysvétlete identifikovana rizika, reakce na
rizika a nastroje fizeni rizik.

Jaka jsou rizika spojena s provadénim akce (napf. ve vztahu ke konkrétnim nejistotam
nebo omezenim na trhu cilové treti zemé)? Klasifikujte rizika podle typu rizika pomoci
tabulky uvedené ve vzoru, napf. finanéni, politicka, souvisejici s trhem atd. Jak budou
feSena, jaka opatfeni pro zmirnéni rizik budou zavedena? Jaky je potencialni dopad
rizik ajakd je jejich pravdépodobnost? Kategorizujte rizika podle jejich
pravdépodobnosti a dopadu (vysoka, stfedni, nizka).

Oddil 3: Dopad
3.1 Dopad a o¢ekavana navratnost

Definujte kratkodoby, stfednédoby/dlouhodoby dopad projektu na urovni EU. Popiste
potencial akce, pokud jde o zvySeni povédomi, poptavky a/nebo podilu na trhu
a v jakém ohledu a do jaké miry z n&j budou mit prospéch jiné hospodarské subjekty
EU.

Vzhledem k tomu, Ze oCekavana konecna navratnost kampani spociva ve zvyseni
konkurenceschopnosti a spotfeby produktd EU, musi~-byt navrhovana uroven
investic odiivodnéna oé¢ekavanou navratnosti.

Oduvodnéni urovné investic by mélo byt zaloZzeno na ekonomické navratnosti a/nebo
informacni navratnosti:

o Ekonomicka navratnost se obvykle odhaduje na arovni navrhujici organizace
nebo na vnitrostatni Urovni. U akci zaméfenych na ekonomickou navratnost,
napfiklad opatfeni zaméfrenych na zvySeni podilu produktd EU na trhu, by mél
byt odhad navratnosti stanaven.v absolutnim penéznim vyjadfeni, tj. v hodnoté
Vv eurech.

Podobné jako pfi uplatnéni pfistupu hodnoceni akce po jejim skon€eni by se pfi
kvantifikaci cile “mélo pfistoupit k vylouCeni vnéjSich vliv, aby byly
identifikovany. uCinky, které lze pfimo pfipsat akci. Tento odhad by se nemél
omezit jen na pouhé porovnani Cisel pfed kampani a po jejim skonCeni. Mél by
zohlednitnapfiklad stavajici trendy na trhu, které by se projevily i bez akce. Vice
informaci o metodikach, které lze pouzit k vypoctu téchto hodnot, naleznete
v priloze HlI této pfirucky.

o Akce zaméfené na informacni_navratnost, napfiklad ty, jejichz cilem je
zejména zvySit povédomi, by mély kvantifikovat pfislusny oCekavany dopad
Z hlediska poctu osob, které ziskaly nové znalosti / zménily nazor. Pocet ucinné
oslovenych osob je ukazatelem dopadu na povédomi. Vice informaci
o metodickych pozadavcich naleznete v pfiloze Il této pfirucky.

V navrzich by mél byt popsan vychozi stav, aby mohl byt stanoven odhad dopadu
projektu ve srovnani se scénarem bez provedeni projektu.

POZNAMKA:

o Akce musi predstavit oCekavanou navratnost investice vypoctenou na urovni
navrhujici organizace (navrhujicich organizaci) a/nebo jejich ¢lenského statu
(Clenskych statu) (nikoli na arovni EU).
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e V prfipadé vice nez jedné cilové zemé by méla byt oéekavana navratnost
rozdélena podle cilovych trhi/zemi.

e Navrhy by mély prokazat, Zze oekavana navratnost je realisticka.

3.2 Komunikace, Sifeni a viditelnost

Neuplatriuje se.

3.3 Udrzitelnost a pokracovani

Popiste opatfeni pfijata v navaznosti na projekt po ukonceni financovani EU. Jak
zachovate dopad projektu a jak budou vyuzity vysledky kampané v dlouhedobém
horizontu a v kone¢ném dusledku i mimo ramec financovani EU.

V tomto oddile Zadatelé prokazi potencial projektu zaijistit trvaly hospodarsky a socialni
dopad, jakoz i potencial prispét k udrzitelné produkci a/nebo spotrebé. Poznamka:
Tyto aspekty neni tfeba vycislit.

Oddil 4: Cinnosti, soubory pracovnich tkoli, harmonogramy a subdodavatelské
smlouvy

Oddil 4 ¢asti B je uren k popisu projektovych Cinnosti..\Ve formulafi pfihlasky tato ¢ast
tvofi samostatny oddil, méli byste vSak mit na paméti, Ze jeji posouzeni probiha
prevazné podle kritéria pro udéleni grantu tykajiciho se kvality.

Popis vtomto oddile byl mél zahrnovat jak popis Cinnosti, tak podrobnou analyzu
souvisejiciho rozpoctu.

Planované cinnosti musi byt seskupeny do soubor( pracovnich ukoll. Soubor
pracovnich ukoll sdruzuje vSechny Cinnosti a souvisejici vystupy, na néz se vztahuje
jedna hlavni polozka podrobného rozpoctu, napf. koordinace projektu, vztahy
s verejnosti, udalosti, hodnoceni.atd.

Zadatelé musi standardné uvést dva povinné soubory pracovnich ukoli:
»,Koordinace projektu“ a ,,Hodnoceni*

Zadatelé musi popsat akce, které byly podniknuty za u&elem Fizeni projektu,
a zajistit,.Ze je provadén podle planu, v ramci ¢innosti ,Koordinace projektu".

Pokud jde o slozené projekty, vramci tohoto souboru pracovnich ukoll se
pfedpokliada uvodni setkani s agenturou a pfijemci, na kterém agentura vysvétli
vzorovou grantovou dohodu, finanéni fizeni grantu a pozadavky na vykazovani,
jakoZz i pouziti nastroju IT k fizeni grantd.

Vystup je fyzicky vysledek ginnosti, napf. semindF, akce na misté prodeje atd. Urover
podrobnosti o ¢innostech a prezentace rozpoctu by mély podavat dostateény obraz
o nasledujicich otazkach tykajicich se konkrétni €innosti: kdo, co, kdy, kde, pro¢?
Popis musi byt dostateCné podrobny, aby bylo mozné stanovit odhad nakladove
efektivnosti.
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Odhadované naklady by meély byt uvedeny na urovni vystupl za pouziti ,nakladi na
konkrétni typ vystupu®.

U kazdé cCinnosti je dllezité vysvétlit, pro€ je tato Cinnost planovana (podle cild),
definovat cilovou skupinu nebo cilové skupiny a jejich velikost, dobu provadéni, kdy
bude €innost organizovana, a predlozit rozpis ro¢nich nakladu.

PFiklady:

— V pfipadé seminafl: prezentace by méla obsahovat podrobnosti o misté
konani, programu, uc€astnicich, oCekavaném vystupu atd.

— V pfipadé kampani v médiich: prezentace by méla obsahovat podrobnosti
o celkovém rozpoctu investovaném do vyroby a distribuce reklam (tj. nakup
prostoru v médiich, v&etné rocnich slev), jakoz i 0 harmonogramu kampané.
Neni nutné uvadét podrobnosti o nazvech publikaci a televiznich. stanic. Do
informaci o rozsahu kampané by vS8ak mély byt zahrnuty informace, jako je
pokryti, dosah, frekvence, GRP (Gross Rating Points, ukazatele medialniho
tlaku) u oslovenych cilovych skupin.

— V pfipadé ¢innosti na internetovych strankach / socialnich médiich by mély byt
uvedeny podrobnosti o funkcich, které maji. byt vyvinuty, vc€etné
predpokladaného konkrétniho digitalniho obsahu. Dale by mély byt uvedeny
informace o planovaném rustu cilové skupiny. a zapojeni (Udaje o poctu
navstévnika internetovych stranek, poctu sledujicich uctd na socialnich sitich,
pocCtu nahranych obsahU atd.), jakoz i informace o rozsahu ¢innosti, jehoz ma
byt dosazeno.

Zadatelé by méli rovnéZ uvést, kdo bude provadét jednotlivé ginnosti — subdodavatelé
(provadeéjici subjekty), propojené subjekty ' nebo navrhujici organizace (v pripadé
nékolika navrhujicich organizaci, ktera z nich bude provadét kterou cCinnost), pficemz
musi zajistit pfesné rozdéleni ‘prace mezi zadatelem a ostatnimi zucCastnénymi
subjekty.

Analyza rozpocCtu musi.bytzpracovana dostateCné podrobné: u kazdého vystupu musi
byt uvedeny odhadované naklady.

Vzor pro popis ¢innosti a oduvodnéni rozpoctu by mél byt pouzit pro vSechny
soubory pracovnich ukol, jejichz provedeni je planovano.

Upozorhujeme, Ze k vaSemu navrhu musi byt formou pfilohy rovnéz pfipojen celkovy
rozpocet akce podle soubord pracovnich ukoll (,Podrobna rozpoétova tabulka“) za
pouziti vzoru poskytnutého v ramci systému.

Pro “wyplfiovani &asti vramci zahlavi ,Analyza odhadovaného rozpoctu“ a jejich
promitnuti do podrobné rozpoctové tabulky mohou byt uzite¢né nékteré tipy:

e Naklady na polozku ,1. Koordinace projektu® zahrnuji ¢as, ktery zaméstnanci
(a jini pracovnici, ktefi maji narok podilet se na systému socialniho
zabezpeceni) stravili praci pro pfijemce v oblasti koordinace, konkrétné
spolupraci s fidicim organem, spolupraci mezi partnery a subdodavateli.
Hlavni ukoly akce nelze realizovat prostfednictvim subdodavek ani delegovat
jinému spolupfijemci (viz bod 1.2.3). Tento soubor pracovnich ukolt by mél
pokryvat pouze naklady navrhujici organizace (navrhujicich organizaci), ne
naklady subdodavateld, jejich naklady jsou zahrnuty do nakladud na individualni
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¢innosti. Odhadovany pocet ¢lovékodnd na €innosti provadéné Zadateli a jejich
sazby musi byt jasné odlvodnéné.

e Ostatni naklady na koordinaci projektu zahrnuji pfevazné cestovni naklady.
Ostatni pfimé naklady na sluzby, jako je neodpoditatelna DPH, audit, bankovni
zaruka, odpisy apod., se uvedou do polozky ,Ostatni zpusobilé naklady v misté
prodeje” v ramci pfilohy Podrobna rozpoctova tabulka.

e Naklady na polozku ,2. Vztahy s verejnosti" by mély pokryvat veskeré Cinnosti
souvisejici s pribéznou agendou vztah( s vefejnosti, akcemi pro tisk: prace
s vlivnymi uzivateli, sestavovani seznamui kontaktll na novinare/blogery,
vypracovani a zvefejiovani tiskovych zpravli, vydavani informacnich
pfehledl, pofadani rozhovorl nebo akci, vypracovavani reklamnich ¢lanku
a néklady na né, sestavovani a rozesilani zpravodajl, sbér a analyza vystfizkd
z tisku apod.

e Polozka ,3. Internetové stranky, socialni média“ by méla zahrnovat vytvoreni,
novy navrh, aktualizaci a udrzbu internetové stranky/internetovych stranek
a uctd na socialnich sitich. Mohly by rovnéz byt zahrnuty Cinnosti v oblasti
fizeni komunity.

e Polozka ,4. Reklama“:

o On-line reklama musi byt uvedena vtéto dil¢i poloZce, a nikoliv pod
polozkou ,3. Internetové stranky, socialni meédia®“.

o Reklama v tisku nezahrnuje reklamni ¢lanky, které by mély byt uvedeny
v ramci vztah( s vefejnosti (viz.vySe); zahrnuje vSak vlozené inzertni
stranky v ¢asopisech nebo novinach.

o Naklady spojené s televiznim sponzorovanim se zahrnou do polozky ,4.
Reklama®“.

e Reklama v misté prodeje se zahrne do polozky ,7. Propagace v misté prodeje”.

e Polozka ,7. Propagace v misté prodeje”: pro ochutnavky, mnozstvi a naklady
na vzorky produktu.za den musi byt odivodnény; jednotkové naklady musi
odpovidat nakladim na produkci plus prepravé, a nikoli maloobchodnim
cenam téchto produktud.

e V ramcipolozky ,8. Ostatni ¢innosti“ Ize uvést veskeré dalsi Cinnosti souvisejici
s navrhem, které nejsou zminény v Zzadném z pfedchozich bodu.

o. Polozka ,9. Hodnoceni vysledki“: zahrnuje vSechny naklady spojené
s externim hodnocenim.
Naklady na Cinnosti musi odpovidat popisum vystupl a byt srovnatelné s obvyklymi
trznimi sazbami v cilové zemi nebo cilovych zemich.

Zadatelé musi ve v8ech podanych dokumentech peélivé zkontrolovat, zda v podaném
navrhu nejsou rozpoctové chyby.

11 Zvefejnovani tiskovych zprav by _se melo soustredit na sdélovani pripravovanych cinnosti
a ocekavanych vysledkd projektu. Zadatelé by neméli ve svém navrhu planovat tiskové zpravy,
jejichz jedinym ucelem je oznameni podpisu grantové dohody a pfijem financovani EU.
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Uvedte harmonogram projektu: pfi pfipravé tohoto harmonogramu berte na védomi,
Ze v provadéni akci mlze byt prodleva az Sest mésicll od podpisu grantové dohody.

2.4 Prilohy zadosti

K doplnéni va$i zadosti je tfeba nahrat tyto pfilohy (pfislusné vzory jsou k dispozici
Vv ramci nastroje pro podavani navrhl na portalu pro financovani a nabidkova Fizeni,
jakmile zaCnete vasi zadost pfipravovat):

Podrobna rozpoctova
tabulka

Zivotopisy

Doplfujici informace

Informace
0 reprezentativnosti

A

Informace o pravnim
subjektu

Identicky text ¢asti B
v angli¢tiné

Ano

Ne

Ne

Ano

Ano

Lze podat v kterémkoli
Ufednim jazyce EU, preklad
neni nutny

Lze podat v kterémkoli
urednim jazyce EU. Pokud
mozno v angli¢tiné a ve
forméatu Europass

Lze podat v kterémkoli
urednimdjazyce EU, preklad
neni_nutny

Lze podat v kterémkoli
Ufednim jazyce EU.

Pokud mozno opatfit
anglickym prekladem a pro
informaci pravnimu subjektu
minimalné& shrnutim

v anglickém jazyce

V angli¢tiné

Priloha 1 ¢asti B

Priloha-2.casti'B
Viz,oddil 2.3

Priloha 3 ¢asti B
Podplirné dokumenty tykajici se téchto
aspektua:

- zprava o ¢innosti a seznam vSech
projektd financovanych EU za posledni
tfi roky (viz oddil 5 vyzvy k podavani
navrh(),

- uznavani vnitrostatnich rezimu jakosti,
vydavani osvédceni v oblasti
udrzitelnosti nebo informace tykajici se
spravnych stravovacich navyku
a odpoveédné konzumace alkoholu (viz
podminky uvedené v oddile 6 vyzvy
k podavani navrha).

Priloha 4 ¢asti B

Viz pozadavky uvedené ve vyzvé

k podavani navrht a v pfiloze Il této
prirucky.

Spole¢né s podplrnymi dokumenty
uvedenymi nize.

Priloha 5 ¢asti B

Viz oddil 1.2.2 této pfirucky

K posouzeni zpusobilosti Zadatele je tfeba spolu s Informacemi o reprezentativnosti
predlozit tyto podptrné dokumenty:

- soukromy subjekt: vypis z ufedniho véstniku, kopie zakladatelské listiny /
stanov, vypis z obchodniho rejstfiku nebo rejstfiku sdruzeni, osvéd&eni
o registraci platce DPH (pokud je v nékterych zemich c¢islo v obchodnim
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rejstiiku shodné s danovym identifikacnim Cislem, pozaduje se pouze jeden
z téchto dokumentu),

- vefejny subjekt: kopie usneseni nebo rozhodnuti o zfizeni vefejnopravni
spolecnosti nebo jiny ufedni doklad potvrzujici zfizeni vefejnopravniho
subjektu,

- subjekty bez pravni subjektivity: doklady prokazujici, Zze jejich zastupce d&i
zastupci jsou zpusobili €init jejich jménem pravni ukony.
V pozdéjsi fazi budou od zadatell, ktefi UspéSné projdou prvni fazi hodnoceni,
vyzadany tyto financni dokumenty:

e e Lze podat v kterémkoli Grednim Rozvaha a vykaz ziskl a ztrat za
Ro¢&ni ucetni zavérka Ne

jazyce EU, pfeklad neni nutny posledni uzaviené'ucetni obdobi
a%dvrgk‘fts/lsgnglan Ne Lze podat v kterémkoli tfednim V pfipade, ze ro¢ni ucetni zaverka
subjekt;/) jazyce EU, preklad neni nutny neni k'dispozici

Zprava o auditu nebo

vlastni prohlaseni??,

pro navrhujici N Lze podat v kterémkoli Gfednim L i
organizace pozadujici € jazyce EU, pteklad neni nutny Viz nize uvedeny odstavec
grant ve vySi do

750 000 EUR

Zprava o externim auditu nebo vlastni prohlaseni

Ugastnik, ktery pozaduje ptispévek:EUve vysi nad 750 000 EUR (prahova hodnota
na zadatele), bude pozadan, aby predlozil:

- zpravu o auditu vydanou schvalenym externim auditorem, kterd potvrzuje
ucCetni zaveérku za posledni dostupné ucetni obdobi, pokud je takova zprava
k dispozici a podle prava EU nebo vnitrostatniho prava je vyzadovan povinny
audit,

nebo

- vlastni_ prohlaseni podepsané zplnomocnénym zastupcem Zzadatele, které
potvrzuje platnost jeho ucetni zavérky za posledni u€etni obdobi. K vlastnimu
prohlaSeni musi byt pfilozeny pravni dokumenty potvrzujici identitu zakonného
zastupce a skute€nost, ze ma opravnéni k podpisu jménem ucastnika.

Toto ustanoveni se nevztahuje na vefejné subjekty.

12 \/zor vlastniho prohlaseni:
https://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/grants_manual/lev/h2020-lev-declaration-
validity-accounts _en.pdf.
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3. HODNOCENI A VYSLEDKY

V8echny navrhy, které obdrzi vykonna agentura prostfednictvim systému pro
elektronické podavani navrhl, projdou viceuroviiovym procesem hodnoceni
s ohledem na nékolik kritérii oznamenych ve vyzvé (oddily 6 az 9): kritéria pro
zpusobilost, vylou€eni, vybér a udéleni grantu.

Hodnoceni navrhu se provadi pfi nejpfisnéjSim zachovani divérného charakteru.

Jakmile bude navrh podan, nebude agentura Zadatele kontaktovat, dokud nebude
navrh vyhodnocen, avsak s témito vyjimkami:

e agentura jako takova potfebuje kontaktovat Zadatele, aby vyjasnila zalezitosti,
jako je zpusobilost, nebo pozadala o doplfiujici informace tykajici se jakékoli
jiné ¢asti navrhu, a to v mezich pfislusnych ustanoveni finan¢niho nafizeni EU
(mohou byt pozadovana vysvétleni, aby bylo mozné lépe porozumét prvkim
podanych navrhi nebo dokumentli, objasnéni nicméné& nesmi vést
k podstatnym zménam navrhu),

e Zadatel vznesl stiznost ohledné postupu podani (viz dalSi.pokyny k podavani
navrhu prostfednictvim portalu pro financovani a nabidkova fizeni).

Agentura bude v souvislosti s posouzenim finanéni zpusobilosti kontaktovat
Zadatele, ktefi uspésné projdou prvnimi fazemi hodnoceni. U slozenych programa
budou Zzadatelé navic kontaktovani také v souvislosti s ovéfenim pravniho
subjektu.

3.1 Priehled procesu hodnoceni
VSechna kritéria a vSechny povinné podpurné dokumenty jsou uvedeny v pfislusné
vyzvé k podavani navrha. Peclivé si tato kritéria prostudujte.

Navrhy, které nespliuji néktera ztéchto kritérii, budou v pfislusné fazi procesu
hodnoceni vylouceny.

Pokud jde o kritéria pro udéleni grantu, doplfiujici informace naleznete v pfiloze | této
prirucky.

Kvalita navrht bude posuzovana podle kritérii a dil€ich kritérii stanovenych
v této priloze a u kazdého z hlavnich kritérii pro udéleni grantu je rovnéz
stanovena prahova hodnota.

Vyzyvame " zadatele, aby vénovali maximalni pozornost diléim kritériim pro
udéleni-grantu a ve svém navrhu je zohlednili.

3.2 Vysledky

Po vyhodnoceni je stanoveno poradi vSech zpUsobilych navrhii podle celkového podtu
bodu udélenych pfi hodnoceni kritérii pro udéleni grantu. Ke spolufinancovani jsou
zpusobilé pouze navrhy splfiujici vSechny prahové hodnoty. Navrh nebo névrhy
s nejlepSim hodnocenim budou spolufinancovany v zavislosti na dostupnosti rozpoctu.

Pro kazdé prioritni téma uvedené v pfislusné vyzvé bude sestaven zvlastni seznam
uspofadany podle pofadi.

Kromé toho bude vypracovan rezervni seznam navrha pro pfipad, ze by v pribéhu
roku bylo poskytnuto vice rozpoctovych prostiedkd.
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V pfipadé slozenych program( budou vSichni Zadatelé (Uspésni i neuspésni) po
ukonc€eni hodnoceni informovani o vysledcich prostfednictvim portalu pro financovani
a nabidkova fizeni.

V pfipadé jednoduchych programu budou pfislusné vnitrostatni organy Zadatele
informovat o pfijeti rozhodnuti Evropské komise, ktera navrhy vybere/zamitne.
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PRILOHY

Priloha |: Doplnujici informace o kritériich pro udéleni

Priloha II: Informace o reprezentativnosti/pravnim subjektu

Priloha lll: Metodické navrhy pro vypocet navratnosti ex post
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PRILOHA [:

Dodate¢né informace o kritériich pro pridéleni finan€nich prostredku

Jak je uvedeno ve vyzve, Cast B zadosti slouzi k vyhodnoceni navrhu podle kritérii pro pfidéleni
finanénich prostredk.

Kazdy navrh bude vyhodnocen podle kritérii a dil¢ich kritérii stanovenych v tabulce nize
a u kazdého z hlavnich kritérii pro pfidéleni finan¢nich prostfedk(l je rovnéz stanovena prahova

hodnota. PFi posuzovani kvality navrhl se zohledni tato dil¢i kritéria:

KRITERIA

DILCi KRITERIA

1. RELEVANCE

Max. pocet bodu: 25

Prahova hodnota: 15

a) Vyznam navrhovanych
informacnich a propagacnich
opatfeni pro obecné a konkrétni cile
uvedené v ¢lanku 2 nafizeni (EU)

€. 1144/2014, zaméry uvedené

v ¢lanku 3 uvedeného nafizeni

i priority, cile a oCekavané vysledky
oznamené v ramci prislusné
tematické priority

Navrh je vsouladu s konkrétnimi cili azameéry
stanovenymi v pravnim zakladu a odpovidajicim
zpUsobem FeSi zvolenou tematickou prioritu .a téma
vyzvy k podavani navrhd.

Pfislusné aspekty jsou nalezité zohlednény ve
strategii, Cinnostech a sdéleni‘programu.

b) Pfinos navrhovaného
informacniho a propagacniho
projektu s ohledem na cile SZP,
Zelené dohody a strategie ,,od
zemeédélce ke spotfebiteli“ v oblasti
klimatu a zivotniho prostiedi,
zejména pokud jde o udrzitelnost
vyroby a spotieby

V pfipadé navrh(l zaméfenych na
vnitfni trh sladéni s cili Evropského
planu boje proti rakoving, coz je
zejména podpora pfechodu na
stravu obsahujici vice rostlin améné
¢erveného a zpracovaného masat

a dalSich potravin spojenych:s riziky
rakoviny (jako jsou alkeholicke
napoje)

Projekt ucinné pfispiva k ambicim spolecné
zemédélské politiky. v oblasti klimatu a zZivotniho
prostfedi, zejména pokud jde o udrzitelnost vyroby
a spotfeby (Zelena dohoda a strategie ,od
zemédélce ke spotfebiteli®)

Projekty. provadéné na vnitfnim trhu jsou v souladu
s.cili Evropského planu boje proti rakovingé, coz je
zejména podpora pfechodu na stravu obsahujici
vice rostlin a méné ¢erveného a zpracovaného masa
a dalSich potravin spojenych s riziky rakoviny (jako
jsou alkoholické napoje).

Projekty provadéné na vnitfnim trhu jsou v souladu
s pokyny cilového ¢lenského statu v oblasti
stravovani.

¢) Kvalita a vyznam.analyzy trhu

Analyza trhu zahrnuje cilové trhy navrhu aje
zalozena na spolehlivych adajich z vyzkumu trhu
a/nebo udajich o dovozu/vyvozu, jez jsou uvedeny
vV havrhu.

Analyza trhu poukazuje na trendy a problémy, které
bude program feSit. Jsou prezentovany formou
ucelené analyzy SWOT.

Analyza trhu popisuje  konkurenceschopnost
navrhujicich organizaci a produktd uvadénych na
trh, jinych dodavatell z EU i jejich konkurentl ze
tfetich zemi.

1

a veskeré zpracované maso.

Podle strategie ,,0d zemédélce ke spotiebiteli“ cervené maso zahrnuje hovézi, vepiové, jehnéci a kozi maso
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Analyza trhu urCuje a nalezité popisuje cilové
skupiny programu.

Analyza trhu popisuje strukturu a fungovani
distribuénich a maloobchodnich kanalu.

U trha tfetich zemi je uveden odkaz na dovozni
podminky, jako jsou celni a necelni pfekazky.

d) Soudrznost strategie, cild,
cilovych skupin a hlavnich sdéleni
programu

Cile programu jsou v souladu s analyzou trhu
a analyzou SWOT.

Cile programu jsou konkrétni, méfitelné, dosazitelné,
realistické a Casoveé vymezené (SMART).

Strategie feSi problémy zjisténé v ramci analyzy trhu
a je v souladu s cili programu.

V pfipadé pokracovani predchozich
spolufinancovanych  kampani « je( jednoznalné
popsan jejich dopad a divod pokracovani.

Strategie a hlavni sdéleni jsou pfizpusobeny viem
cilovym trhim a cilovym skupinam.

e) Sdéleni kampané tykajici se EU

Navrh jasné popisuje planované hlavni sdéleni EU
a zplusob, jak bude " probihat Sifeni informaci
0 jednom nebo nékolika konkrétnich rysech metod
zemédélské produkce a zemeédélskych produktl EU
a jejich propagace.

Programova sdéleni odkazuji na Evropu obecné, na
EU, SZP, pravni pfedpisy EU, produkty EU nebo
nermy produkce EU. Jsou sladéna s cili vybraného
tématu.

2. KVALITA

Max. pocet bodu: 50

Prahova hodnota: 30

a) Vhodny vybér Cinnosti
zohledriujici cile a strategii
programu, odpovidajici vyvazenou
komunikaci, synergii mezi.¢innostmi

o ‘Cinnosti a vyvazena komunikace nalezité zohledriuji

cile, strategii a cilové skupiny programu.
Planované Cinnosti se vzajemné doplnuji.

Pokud vedle projektu budou probihat jiné soukromé
nebo verejné kampané, je navrh koncipovan tak, aby
s nimi dochazelo k synergiim.

b) Struény popis'Cinnosti a vystupt

Popis cCinnosti je proveden tak, Ze odpovida na
otazky: kdo, co, kdy, kde, pro¢?

Popis je dostatecné podrobny k tomu, aby bylo
mozné stanovit nakladovou efektivnost.

c¢) Kvalita navrzenych zpusobu
hodnoceni a ukazatell

Hodnoceni zahrnuje studii vyhodnocujici dopad
programu vypracovanou nezavislym vnéjSim
subjektem.

Metodika je vsouladu s metodikou stanovenou
v pFiloze IlI.

Navrhované ukazatele jsou v souladu se zasadami
uvedenymi v ¢lanku 22  provadéciho nafizeni
Komise (EU) €. 2015/1831.

Pro planované ukazatele jsou navrZzené vychozi
a cilové hodnoty.
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d) Vhodné pfidéleni rozpoctu
s ohledem na cile a rozsah &innosti

Rozpocet je efektivné rozdélen na jednotlivé Cinnosti.
Rozpocet odpovida popsané strategii
a oCekavanému dopadu.

e) Jasny popis odhadovanych
nakladd a spravnost rozpodétu

U kazdého vystupu jsou popsany naklady vyjadiené
pomoci jednotkovych nakladu.
V analyze nakladd v ¢asti B ani v podrobné tabulce
rozpoCtu nejsou zadné chyby.

Podrobna tabulka rozpoCtu odpovida rozpoctu
uvedenému v ¢asti A navrhu a popisu v oddile 4
¢asti B.

f) Soudrznost mezi odhadovanou
vysi nakladd a vystupy

Vys$e nakladu na ¢innosti odpovida popisu a rozsahu
vystupu.

Naklady jednotlivych ¢&innosti jsou _srovnatelné
s obvyklymi trznimi sazbami v cilové zemi.

Odhadovany pocet Clovékodnd. na cinnosti
provadéné Zadatelem (Zadateli) odpovida mife jeho
(jejich) podilu na realizaci_programu: sazby jsou
odlvodnéné.

g) Organizace projektu a Fidici
struktura

Ridici struktura arole osob, které se podileji na
realizaci programu, jsou jasné popsany.

Rozdéleni ukolu'mezi provadéjici/hodnotici subjekty
a zadatele je jasné definovano.

Je definovana  efektivni strategie vnitfni koordinace
tykajici se fizeni  jednotlivych partner(
a-provadejicich subjektu.

Jsou * popsany vhodné postupy pro vybér
provadéjicich a hodnoticich subjektd (pfi dodrzeni
zasady ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidky a
neexistence stretu zajm).

h) Mechanismy kontroly kvality
a fizeni rizik

Jsou definovany vhodné postupy pro dohled nad
Cinnosti provadéjicich subjektu a dalSich
subdodavatelu. Bude sledovana nejen kvalita
vystupu, ale i dodrzovani lhat a rozpoctu.

Jsou identifikovana a nalezité klasifikovana pfislusna
hlavni rizika, ktera by mohla narusit vystup projektu,
a také predstavena zmirfiujici opatteni, ktera by méla
byt zavedena.

3. DOPAD

Max. pocet bodt: 25 Prahova hodnota: 15

a) Dopad‘projektu na Grovni Unie

Program je vyznamny svym rozsahem ama
potencial zvysit poptavku a/nebo podil na trhu.

Program ma vyznamné pokryti (napf. pocet a/nebo
relativni podil oslovenych
spotrebitelt/dovozcu/kupujicich atd.).

Dopad programu je kvantifikovan na Urovni navrhujici
organizace  (navrhujicich  organizaci) a/nebo
Clenského statu navrhujici organizace (navrhujicich
organizaci).

Program ma potencial byt pfinosny i pro jiné
producenty v EU z téhoZz odvétvi nebo jinych odvétvi.
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e Projekt m& potenciél zajistit udrzitelny hospodarsky

a socialni dopad. Pripadné je popsana pfidana
hodnota z hlediska zaméstnanosti.

e Projekt ma potencial pfispét k udrzitelné produkci

a/nebo spotiebé.

b) Odlvodnéni celkové vySe investic

e Navrhovana vySe investic je odlvodnéna

oCekavanou navratnosti investic (u propagacnich
program() a/nebo  zvySenim informovanosti
(u informacnich programu).

CELKEM

Max. pocet bodi: 100 Prahova hodnota: 60
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Priloha II: Informace o reprezentativnosti

Podle €lanku 7 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1144/2014 a ¢élanku 1 nafizeni
Komise v prenesené pravomoci (EU) €. 2015/1829 musi byt navrhujici organizace
reprezentativni pro svij produkt nebo své odvétvi. Tabulka nize nabizi prehled moznosti, jak
Ize tuto reprezentativnost dolozit. Uvadéné ¢lanky Ize dohledat v nafizeni (EU) ¢. 2015/1829
a narizeni (EU) €. 1144/2014.

Druh organizace Kritéria reprezentativnosti

50 % z poctu producentd nebo 50 % z objemu ¢&i hodnoty trzni produkce
produktd nebo dotéeného odvétvi
Oborova nebo (6l. 1 odst. 1 pism. a) odrazka i) nafizeni (EU) ¢. 2015/1829)

mezioborova
organizace usazena
na urovni ¢lenského

Mezioborova organizace uznana Clenskym statem
(€l. 1 odst. 1 pism. a) odrazka ii) nafizeni (EU) €. 2015/1829)

st&tu nebo EU Skupiny v ramci rezim jakosti EU: 50 % z objemu nebo’hodnoty trzni
produkce produktd, jejichz nazev je chranén (€l. 1 odst. 1 pism. b) nafizeni
(EU) €. 2015/1829)

Organizace
producentl (pfip.
jejich sdruzeni)

uznané ¢lenskym statem v souladu s ¢lanky 154 nebo 156 nafizeni 1308/2013
(€l. 1 odst. 1 pism. c) nafizeni (EU) €. 2015/1829)

jehoz cilem a €innosti je poskytovani informaci'o zemédélskych produktech
a jejich propagace,

jenz byl pfislusnym ¢lenskym statem,povéren vykonem jasné definované
vefejné sluzby v této oblasti,

ktery byl zfizen alespon dva roky pfed datem vyzvy k pfedkladani navrhu,
mezi jehoZ &leny jsou zastupci propagovaného produktu &i odvétvi.

(€l. 7 odst. 1 pism. d) nafizeni (EU) €. 1144/2014 a ¢l. 1 odst. 1 pism. d)
narizeni €. 2015/1829)

Subjekt zemédélsko-
potravinafského
odvétvi

Popiste, nakolik vase organizace splfiuje kritéria reprezentativnosti v dot¢eném ¢Elenském staté nebo

na urovni Unie. V této souvislosti uvedte:

— druh a status vaSi organizace, napf. konsorcium tvofené X a Y, uznani udélené ¢lenskym statem,
reprezentativnost odvétvi atd.,

— Udaje o trzni produkci, vyvozu,.obratu, prodejich, po¢tu producentu atd.

Nezapomerite uvést odkaz na zdroj informaci, na které se pfi svém odidvodnéni odvolavate.
V oduvodnéni uvedte vSechna kritéria, ktera se tykaji vaseho pfipadu.

Pokud se odvolavate na uznani ¢lenskym statem, dolozte své tvrzeni pfisluSnymi doklady, jako je
kopie uznani nebo odkaz na verejné dostupny seznam uznanych organizaci.

Pokud vasSe organizace neni reprezentativni podle vySe uvedenych kritérii, zdUvodnéte, pro¢ se
domnivate, .ze by méla byt za reprezentativni povazovana. Mohou byt akceptovany niz$i prahové
hodnoty nez ty uvedené vySe, pokud navrhujici organizace prokaze, Ze existuji zvlastni okolnosti,
mimo jiné dlkazy tykajici se struktury trhu, které by odlvodnily, aby se s navrhujici organizaci
zachazelo jako s reprezentativni pro pfislusné produkty nebo odvétvi (odchylka od pravidla 50 %
uvedena v ¢l. 1 odst. 2 nafizeni (EU) €. 2015/1829).

V pfipadé, Zze vas navrh pfredklada vice neZ jedna organizace, vloZte veSkeré popisy do jednoho
dokumentu. Informace by nemély pfesahnout 2 000 znaku na jednu navrhujici organizaci.

37 of 39



http://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/TXT/?uri=uriserv:OJ.L_.2015.266.01.0003.01.ENG
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1447670237333&amp;amp;uri=CELEX:32014R1144

Priloha lll: Metodické navrhy pro dodatec¢ny vypocet navratnosti

Tyto navrhy je tireba vzit v potaz pfi hodnoceni vysledkil propagaéniho programu. Méla by vsak
existovat pfima vazba mezi hodnocenim vysledkd na konci programu a cili vytyéenymi na jeho
pocatku. Pri pfipravé navrhu programu vezméte na zietel tato doporuceni tykajici se stanoveni
cilti programu. Navratnost Ize vyjadFit za dobu trvani programu. Pfipadné, je-li to nutné, lze
navratnost rovnéz uvést za dobu presahujici trvani programu.

Ekonomicky dopad

Cilem propagacnich program0 je ekonomicka navratnost. JelikoZz se ale propagacni Usili odehrava ve
slozitém prostfedi, neni jednoduché urcit jeho opravdovy ekonomicky dopad. Prosté .srovnani
ekonomickych ukazatell pfed a po kampani nezohledni vliv vnéjSich proménnych faktor(./Aby se
opravdovy Uc¢inek propagacni kampané oddélil od jinych proménnych faktord (napf. vyvoje Cikrizi na
trhu), které na néj maji sv(j vliv, mél by se pfi vypoctu navratnosti pouzit zakladni scénar.,Zakladni
scénar“ je odhadem toho, co by se stalo, kdyby nedoSlo k realizaci propaga¢niho programu. Dopad se
naopak odhaduje porovnanim zakladniho scénafe s pozorovanymi udaiji. Vystup.takového hodnoceni
by mél byt vyjadfen v eurech.

Existuje nékolik zpusobu, jak takovy zakladni scénar vytvorit. Zde popiSeme dva pfimocaré a intuitivni
zpusoby. Ke stejnému ucelu by mohly poslouzit i jiné zpusoby, konkrétni metodika zvolena k vytvoreni
zakladniho scénare by véak méla byt odlvodnéna.

1) Historicky vyvoj
V pfipadé produktu, ktery ma za sebou stabilni, relativné dlouhodoby trzni vyvoj, by bylo
mozné promitnout tento vyvoj do budoucnosti @ pouzit jej jako zakladni scénar. Zakladni
scénar ,Q“ Ize vytvofit projekci trzniho vyvoje mezi'¢asem 1 (S1) a ¢asem 2 (S2) do Casu
3 (Q). V nasledujicim kroku lze pozorovanou situaci v ¢ase 3 (Sz) opravit o vyvoj odectenim Q
od Ss a dojit tak k Uginku programu. Jak jiz bylo feeno, prfedpokladem pro tento zpusob
vypoctu je stabilni trzni vyvoj, nehodi se tudiz pro vysoce volatilni trhy.

Time 1 Time 2 Time3

2)" Rozdil:mezi rozdily

V mnoha pfipadech na stabilni trzni vyvoj nenarazime. Jiny postup pouzivd k vytvoreni
zakladniho scénare srovnatelny produkt. Obrazek nize znazornuje zakladni scénar pouzity
vramci této metodiky. Srovnatelny produkt (jeho srovnatelnost by méla byt odivodnéna)
vykazuje specificky trzni vyvoj (od S1 k S2). Zakladni scénar Ize vytvofit promitnutim tohoto
trzniho vyvoje do situace pfed propagaci propagovaného produktu (P1). PFi srovnani
pozorované situace po propagaci (P2) se zakladnim scénafem lze odvodit u€inek propagacni
kampané, pfiCemz se sou€asné zohledni trzni vyvoj.
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Time 1 Time 2

VSimnéte si, Ze se oba vySe uvedené zpuUsoby vypocétu doplfuji. Jestlize produkt vykazal
podobny vyvoj v minulosti jako propagovany i zkoumany produkt, je mozné tvrdit, ze je
srovnatelny a vhodny k vytvofeni zakladniho scénafe pomoci zplsobu vypocétu pouzivajiciho
rozdilu mezi rozdily.

Navratnost programu se rovna navyseni prodeje (v eurech) béhem fungovani programu. Dlouhodobé
ucinky nelze brat v ivahu, jelikoz okamzikem hodnoceni je ukon&eni‘programu.

DoporucCuje se zohlednit rovnéz navratnost investic programu. Ta se vypocCita jako pomér mezi
navysSenim prodeje ¢i vyvozu propagovaného produktu béhem..doby trvani programu (navratnost)
a investicemi (které se rovnaji celkovym nakladdm na program).

Dopad na povédomi
Kone¢nym cilem informacénich program( je zvysit povédomi. Ke zjiSténi poc¢tu osob, které ziskaly
povédomi o produktu, Ize provést prizkum s touto strukturou:

Vzhledem k tomu, Ze informaéni kampan se vétsinou tyka fady témat a sdéleni, nelze pfijeti informace
méfit na zakladé jedné otazky. Naopak je.nutno pouZit otdazek nékolik. Osobu Ize povaZovat za
informovanou o sdéleni i tématu, pokud.zna odpovéd na pfedem definovanou €ast téchto otazek.
Nésledujici tabulka dava pfiklad testu s dvoutfetinovym prahem informovanosti:

OSOBA X Pozadovvafla Skutecvne? OSOBA Y Pozadovvar)a Skutecvna,
odpovéd odpovéd odpovéd odpovéd
Otazka ¢. 1 Ano Ano Otazka ¢. 1 Ano Ano
Otazka €. 2 Ano Ano Otazka €. 2 Ano Ne
Otazka ¢. 3 Ne Ano Otazka €. 3 Ne Ne
Vysledek 2/3 = obstala Vysledek 1/3 = neobstala

Osoba X'v testu obstala, osoba Y ne. Absolutni nartst po¢tu osob, které v testu obstaly, ve srovnani
situaci pfed a po kampani odpovida dopadu na povédomi. Otazky by mély byt formulovany tak, aby
jejich bodové hodnoceni bylo jednoznacné. Mély by rovnéz odpovidat tématdm a sdélenim programu.
Vzorek by mél byt reprezentativni pro cilovou skupinu (cilové skupiny). Ze srovnani prizkum
provedenych pfed a po kampani by mél vzejit absolutni poCet osob, které nové ziskaly poznatky.

Lze pouzit i jiné zpUsoby vypoctu, mély by vSak byt fadné zdivodnéné a dosahovat stejného cile.
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PRILOHA [:

Dodate¢né informace o kritériich pro pridéleni finan€nich prostredku

Jak je uvedeno ve vyzve, Cast B zadosti slouzi k vyhodnoceni navrhu podle kritérii pro pfidéleni
finanénich prostredk.

Kazdy navrh bude vyhodnocen podle kritérii a dil¢ich kritérii stanovenych v tabulce nize
a u kazdého z hlavnich kritérii pro pfidéleni finan¢nich prostfedk(l je rovnéz stanovena prahova

hodnota. PFi posuzovani kvality navrhl se zohledni tato dil¢i kritéria:

KRITERIA

DILCi KRITERIA

1. RELEVANCE

Max. pocet bodu: 25

Prahova hodnota: 15

a) Vyznam navrhovanych
informacnich a propagacnich
opatfeni pro obecné a konkrétni cile
uvedené v ¢lanku 2 nafizeni (EU)

€. 1144/2014, zaméry uvedené

v ¢lanku 3 uvedeného nafizeni

i priority, cile a oCekavané vysledky
oznamené v ramci prislusné
tematické priority

Navrh je vsouladu s konkrétnimi cili azameéry
stanovenymi v pravnim zakladu a odpovidajicim
zpUsobem FeSi zvolenou tematickou prioritu .a téma
vyzvy k podavani navrhd.

Pfislusné aspekty jsou nalezité zohlednény ve
strategii, Cinnostech a sdéleni‘programu.

b) Pfinos navrhovaného
informacniho a propagacniho
projektu s ohledem na cile SZP,
Zelené dohody a strategie ,,od
zemeédélce ke spotfebiteli“ v oblasti
klimatu a zivotniho prostiedi,
zejména pokud jde o udrzitelnost
vyroby a spotieby

V pfipadé navrh(l zaméfenych na
vnitfni trh sladéni s cili Evropského
planu boje proti rakoving, coz je
zejména podpora pfechodu na
stravu obsahujici vice rostlin améné
¢erveného a zpracovaného masat

a dalSich potravin spojenych:s riziky
rakoviny (jako jsou alkeholicke
napoje)

Projekt ucinné pfispiva k ambicim spolecné
zemédélské politiky. v oblasti klimatu a zZivotniho
prostfedi, zejména pokud jde o udrzitelnost vyroby
a spotfeby (Zelena dohoda a strategie ,od
zemédélce ke spotfebiteli®)

Projekty. provadéné na vnitfnim trhu jsou v souladu
s.cili Evropského planu boje proti rakovingé, coz je
zejména podpora pfechodu na stravu obsahujici
vice rostlin a méné ¢erveného a zpracovaného masa
a dalSich potravin spojenych s riziky rakoviny (jako
jsou alkoholické napoje).

Projekty provadéné na vnitfnim trhu jsou v souladu
s pokyny cilového ¢lenského statu v oblasti
stravovani.

¢) Kvalita a vyznam.analyzy trhu

Analyza trhu zahrnuje cilové trhy navrhu aje
zalozena na spolehlivych adajich z vyzkumu trhu
a/nebo udajich o dovozu/vyvozu, jez jsou uvedeny
vV havrhu.

Analyza trhu poukazuje na trendy a problémy, které
bude program feSit. Jsou prezentovany formou
ucelené analyzy SWOT.

Analyza trhu popisuje  konkurenceschopnost
navrhujicich organizaci a produktd uvadénych na
trh, jinych dodavatell z EU i jejich konkurentl ze
tfetich zemi.

1

a veskeré zpracované maso.

Podle strategie ,,0d zemédélce ke spotiebiteli“ cervené maso zahrnuje hovézi, vepiové, jehnéci a kozi maso




Analyza trhu urCuje a nalezité popisuje cilové
skupiny programu.

Analyza trhu popisuje strukturu a fungovani
distribuénich a maloobchodnich kanalu.

U trha tfetich zemi je uveden odkaz na dovozni
podminky, jako jsou celni a necelni pfekazky.

d) Soudrznost strategie, cild,
cilovych skupin a hlavnich sdéleni
programu

Cile programu jsou v souladu s analyzou trhu
a analyzou SWOT.

Cile programu jsou konkrétni, méfitelné, dosazitelné,
realistické a Casoveé vymezené (SMART).

Strategie feSi problémy zjisténé v ramci analyzy trhu
a je v souladu s cili programu.

V pfipadé pokracovani pfedchozich
spolufinancovanych  kampani « je( jednoznalné
popsan jejich dopad a divod pokracovani.

Strategie a hlavni sdéleni jsou pfizpusobeny viem
cilovym trhim a cilovym skupinam.

e) Sdéleni kampané tykajici se EU

Navrh jasné popisuje planované hlavni sdéleni EU
a zplusob, jak bude " probihat Sifeni informaci
0 jednom nebo nékolika konkrétnich rysech metod
zemédélské produkce a zemeédélskych produktl EU
a jejich propagace.

Programova sdéleni odkazuji na Evropu obecné, na
EU, SZP, pravni pfedpisy EU, produkty EU nebo
nermy produkce EU. Jsou sladéna s cili vybraného
tématu.

2. KVALITA

Max. pocet bodu: 50

Prahova hodnota: 30

a) Vhodny vybér Cinnosti
zohledriujici cile a strategii
programu, odpovidajici vyvazenou
komunikaci, synergii mezi.¢innostmi

o ‘Cinnosti a vyvazena komunikace nalezité zohledriuji

cile, strategii a cilové skupiny programu.
Planované Cinnosti se vzajemné doplnuji.

Pokud vedle projektu budou probihat jiné soukromé
nebo verejné kampané, je navrh koncipovan tak, aby
s nimi dochazelo k synergiim.

b) Struény popis'Cinnosti a vystupt

Popis cCinnosti je proveden tak, Ze odpovida na
otazky: kdo, co, kdy, kde, pro¢?

Popis je dostatecné podrobny k tomu, aby bylo
mozné stanovit nakladovou efektivnost.

c¢) Kvalita navrzenych zpusobu
hodnoceni a ukazatell

Hodnoceni zahrnuje studii vyhodnocujici dopad
programu vypracovanou nezavislym vnéjSim
subjektem.

Metodika je vsouladu s metodikou stanovenou
v pFiloze IlI.

Navrhované ukazatele jsou v souladu se zasadami
uvedenymi v ¢lanku 22  provadéciho nafizeni
Komise (EU) €. 2015/1831.

Pro planované ukazatele jsou navrZzené vychozi
a cilové hodnoty.




d) Vhodné pfidéleni rozpoctu
s ohledem na cile a rozsah &innosti

Rozpocet je efektivné rozdélen na jednotlivé Cinnosti.
Rozpocet odpovida popsané strategii
a oCekavanému dopadu.

e) Jasny popis odhadovanych
nakladd a spravnost rozpodétu

U kazdého vystupu jsou popsany naklady vyjadiené
pomoci jednotkovych nakladu.
V analyze nakladd v ¢asti B ani v podrobné tabulce
rozpoCtu nejsou zadné chyby.

Podrobna tabulka rozpoCtu odpovida rozpoctu
uvedenému v ¢asti A navrhu a popisu v oddile 4
¢asti B.

f) Soudrznost mezi odhadovanou
vysi nakladd a vystupy

Vys$e nakladu na ¢innosti odpovida popisu a rozsahu
vystupu.

Naklady jednotlivych ¢&innosti jsou _srovnatelné
s obvyklymi trznimi sazbami v cilové zemi.

Odhadovany pocet Clovékodnd. na cinnosti
provadéné Zadatelem (Zadateli) odpovida mife jeho
(jejich) podilu na realizaci_programu: sazby jsou
odlvodnéné.

g) Organizace projektu a Fidici
struktura

Ridici struktura arole osob, které se podileji na
realizaci programu, jsou jasné popsany.

Rozdéleni ukolu'mezi provadéjici/hodnotici subjekty
a zadatele je jasné definovano.

Je definovana  efektivni strategie vnitfni koordinace
tykajici se fizeni  jednotlivych partner(
a-provadejicich subjektu.

Jsou * popsany vhodné postupy pro vybér
provadéjicich a hodnoticich subjektd (pfi dodrzeni
zasady ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidky a
neexistence stretu zajm).

h) Mechanismy kontroly kvality
a fizeni rizik

Jsou definovany vhodné postupy pro dohled nad
Cinnosti provadéjicich subjektu a dalSich
subdodavatelu. Bude sledovana nejen kvalita
vystupu, ale i dodrzovani lhat a rozpoctu.

Jsou identifikovana a nalezité klasifikovana pfislusna
hlavni rizika, ktera by mohla narusit vystup projektu,
a také predstavena zmirfiujici opatteni, ktera by méla
byt zavedena.

3. DOPAD

Max. pocet bodt: 25 Prahova hodnota: 15

a) Dopad‘projektu na Grovni Unie

Program je vyznamny svym rozsahem ama
potencial zvysit poptavku a/nebo podil na trhu.

Program ma vyznamné pokryti (napf. pocet a/nebo
relativni podil oslovenych
spotrebitelt/dovozcu/kupujicich atd.).

Dopad programu je kvantifikovan na Urovni navrhujici
organizace  (navrhujicich  organizaci) a/nebo
Clenského statu navrhujici organizace (navrhujicich
organizaci).

Program ma potencial byt pfinosny i pro jiné
producenty v EU z téhoZz odvétvi nebo jinych odvétvi.




e Projekt m& potenciél zajistit udrzitelny hospodarsky

a socialni dopad. Pripadné je popsana pfidana
hodnota z hlediska zaméstnanosti.

e Projekt ma potencial pfispét k udrzitelné produkci

a/nebo spotiebé.

b) Odlvodnéni celkové vySe investic

e Navrhovana vySe investic je odlvodnéna

oCekavanou navratnosti investic (u propagacnich
program() a/nebo  zvySenim informovanosti
(u informacnich programu).

CELKEM

Max. pocet bodi: 100 Prahova hodnota: 60




Priloha II: Informace o reprezentativnosti

Podle €lanku 7 nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) €. 1144/2014 a €élanku 1 nafizeni
Komise v prenesené pravomoci (EU) €. 2015/1829 musi byt navrhujici organizace
reprezentativni pro svij produkt nebo své odvétvi. Tabulka niZze nabizi prehled moznosti, jak
Ize tuto reprezentativnost dolozit. Uvadéné ¢lanky Ize dohledat v narizeni (EU) €. 2015/1829
a narizeni (EU) €. 1144/2014.

Druh organizace Kritéria reprezentativnosti

50 % z poctu producentd nebo 50 % z objemu ¢&i hodnoty trzni produkce
produktd nebo dotéeného odvétvi
Oborova nebo (6l. 1 odst. 1 pism. a) odrazka i) nafizeni (EU) ¢. 2015/1829)

mezioborova
organizace usazena
na urovni ¢lenského

Mezioborova organizace uznana Clenskym statem
(€l. 1 odst. 1 pism. a) odrazka ii) nafizeni (EU) €. 2015/1829)

st&tu nebo EU Skupiny v ramci rezim jakosti EU: 50 % z objemu nebo’hodnoty trzni
produkce produktd, jejichz nazev je chranén (€l. 1 odst. 1 pism. b) nafizeni
(EU) €. 2015/1829)

Organizace
producentl (pfip.
jejich sdruzeni)

uznané ¢lenskym statem v souladu s ¢lanky 154 nebo 156 nafizeni 1308/2013
(€l. 1 odst. 1 pism. c) nafizeni (EU) €. 2015/1829)

jehoz cilem a €innosti je poskytovani informaci'o zemédélskych produktech
a jejich propagace,

jenz byl pfislusnym ¢lenskym statem,povéren vykonem jasné definované
vefejné sluzby v této oblasti,

ktery byl zfizen alespon dva roky pfed datem vyzvy k pfedkladani navrhu,
mezi jehoZ &leny jsou zastupci propagovaného produktu &i odvétvi.

(€l. 7 odst. 1 pism. d) nafizeni (EU) €. 1144/2014 a ¢l. 1 odst. 1 pism. d)
narizeni €. 2015/1829)

Subjekt zemédélsko-
potravinafského
odvétvi

Popiste, nakolik vase organizace splfiuje kritéria reprezentativnosti v dot¢eném ¢Elenském staté nebo

na urovni Unie. V této souvislosti uvedte:

— druh a status vasSi organizace, napf. konsorcium tvofené X a Y, uznani udélené ¢lenskym statem,
reprezentativnost odvétvi atd.,

— Udaje o trzni produkci, vyvozu,.obratu, prodejich, po¢tu producentu atd.

Nezapomerite uvést odkaz na zdroj informaci, na které se pfi svém odidvodnéni odvolavate.
V oduvodnéni uvedte vSechna kritéria, ktera se tykaji vaseho pfipadu.

Pokud se odvolavate na uznani ¢lenskym statem, dolozte své tvrzeni pfisluSnymi doklady, jako je
kopie uznani nebo odkaz na verejné dostupny seznam uznanych organizaci.

Pokud vaSe organizace neni reprezentativni podle vySe uvedenych kritérii, zdivodnéte, pro¢ se
domnivate, .ze by méla byt za reprezentativni povazovana. Mohou byt akceptovany niz$i prahové
hodnoty nez ty uvedené vySe, pokud navrhujici organizace prokaze, Ze existuji zvlastni okolnosti,
mimo jiné dlkazy tykajici se struktury trhu, které by odlvodnily, aby se s navrhujici organizaci
zachazelo jako s reprezentativni pro pfislusné produkty nebo odvétvi (odchylka od pravidla 50 %
uvedena v ¢l. 1 odst. 2 nafizeni (EU) €. 2015/1829).

V pfipadé, Zze vas navrh predklada vice neZ jedna organizace, vloZzte veSkeré popisy do jednoho
dokumentu. Informace by nemély pfesahnout 2 000 znaku na jednu navrhujici organizaci.



http://eur-lex.europa.eu/legal-content/en/TXT/?uri=uriserv:OJ.L_.2015.266.01.0003.01.ENG
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?qid=1447670237333&amp;amp;uri=CELEX:32014R1144

Priloha lll: Metodické navrhy pro dodatec¢ny vypocet navratnosti

Tyto navrhy je tireba vzit v potaz pfi hodnoceni vysledkil propagaéniho programu. Méla by vsak
existovat pfima vazba mezi hodnocenim vysledkd na konci programu a cili vytyéenymi na jeho
pocatku. Pri pfipravé navrhu programu vezméte na zietel tato doporuceni tykajici se stanoveni
cilti programu. Navratnost Ize vyjadFit za dobu trvani programu. Pfipadné, je-li to nutné, lze
navratnost rovnéz uvést za dobu presahujici trvani programu.

Ekonomicky dopad

Cilem propagacnich program0 je ekonomicka navratnost. JelikoZz se ale propagacni Usili odehrava ve
slozitém prostfedi, neni jednoduché urcit jeho opravdovy ekonomicky dopad. Prosté .srovnani
ekonomickych ukazatell pfed a po kampani nezohledni vliv vnéjSich proménnych faktor(./Aby se
opravdovy Uc¢inek propagacni kampané oddélil od jinych proménnych faktord (napf. vyvoje Cikrizi na
trhu), které na néj maji sv(j vliv, mél by se pfi vypoctu navratnosti pouzit zakladni scénar.,Zakladni
scénar“ je odhadem toho, co by se stalo, kdyby nedoSlo k realizaci propaga¢niho programu. Dopad se
naopak odhaduje porovnanim zakladniho scénafe s pozorovanymi udaiji. Vystup.takového hodnoceni
by mél byt vyjadfen v eurech.

Existuje nékolik zpusobu, jak takovy zakladni scénar vytvorit. Zde popiSeme dva pfimocaré a intuitivni
zpusoby. Ke stejnému ucelu by mohly poslouzit i jiné zpusoby, konkrétni metodika zvolena k vytvoreni
zakladniho scénare by véak méla byt odlvodnéna.

1) Historicky vyvoj
V pfipadé produktu, ktery ma za sebou stabilni, relativné dlouhodoby trzni vyvoj, by bylo
mozné promitnout tento vyvoj do budoucnosti @ pouzit jej jako zakladni scénar. Zakladni
scénar ,Q“ Ize vytvofit projekci trzniho vyvoje mezi'¢asem 1 (S1) a ¢asem 2 (S2) do Casu
3 (Q). V nasledujicim kroku lze pozorovanou situaci v ¢ase 3 (Sz) opravit o vyvoj odectenim Q
od Ss a dojit tak k Uginku programu. Jak jiz bylo feeno, prfedpokladem pro tento zpusob
vypoctu je stabilni trzni vyvoj, nehodi se tudiz pro vysoce volatilni trhy.

Time 1 Time 2 Time3

2)" Rozdil:mezi rozdily

V mnoha pfipadech na stabilni trzni vyvoj nenarazime. Jiny postup pouzivd k vytvoreni
zakladniho scénare srovnatelny produkt. Obrazek nize znazornuje zakladni scénar pouzity
vramci této metodiky. Srovnatelny produkt (jeho srovnatelnost by méla byt odivodnéna)
vykazuje specificky trzni vyvoj (od S1 k S2). Zakladni scénar Ize vytvofit promitnutim tohoto
trzniho vyvoje do situace pfed propagaci propagovaného produktu (P1). PFi srovnani
pozorované situace po propagaci (P2) se zakladnim scénafem lze odvodit u€inek propagacni
kampané, pfiCemz se sou€asné zohledni trzni vyvoj.



Pl /'Sz
S

Time 1 Time 2

VSimnéte si, Ze se oba vySe uvedené zpuUsoby vypocétu doplfuji. Jestlize produkt vykazal
podobny vyvoj v minulosti jako propagovany i zkoumany produkt, je mozné tvrdit, ze je
srovnatelny a vhodny k vytvofeni zakladniho scénafe pomoci zplsobu vypocétu pouzivajiciho
rozdilu mezi rozdily.

Navratnost programu se rovna navyseni prodeje (v eurech) béhem fungovani programu. Dlouhodobé
ucinky nelze brat v ivahu, jelikoz okamzikem hodnoceni je ukon&eni‘programu.

DoporucCuje se zohlednit rovnéz navratnost investic programu. Ta se vypocCita jako pomér mezi
navysSenim prodeje ¢i vyvozu propagovaného produktu béhem..doby trvani programu (navratnost)
a investicemi (které se rovnaji celkovym nakladdm na program).

Dopad na povédomi
Kone¢nym cilem informacénich program( je zvysit povédomi. Ke zjiSténi poc¢tu osob, které ziskaly
povédomi o produktu, Ize provést prizkum s touto strukturou:

Vzhledem k tomu, Ze informaéni kampan se vétsinou tyka fady témat a sdéleni, nelze pfijeti informace
méfit na zakladé jedné otazky. Naopak je.nutno pouZit otdazek nékolik. Osobu Ize povaZovat za
informovanou o sdéleni i tématu, pokud.zna odpovéd na pfedem definovanou €ast téchto otazek.
Nésledujici tabulka dava pfiklad testu s dvoutfetinovym prahem informovanosti:

OSOBA X Pozadovvafla Skutecvne? OSOBA Y Pozadovvar)a Skutecvna,
odpovéd odpovéd odpovéd odpovéd
Otazka ¢. 1 Ano Ano Otazka ¢. 1 Ano Ano
Otazka €. 2 Ano Ano Otazka €. 2 Ano Ne
Otazka ¢. 3 Ne Ano Otazka €. 3 Ne Ne
Vysledek 2/3 = obstala Vysledek 1/3 = neobstala

Osoba X'v testu obstala, osoba Y ne. Absolutni nartst po¢tu osob, které v testu obstaly, ve srovnani
situaci pfed a po kampani odpovida dopadu na povédomi. Otazky by mély byt formulovany tak, aby
jejich bodové hodnoceni bylo jednoznacné. Mély by rovnéz odpovidat tématdm a sdélenim programu.
Vzorek by mél byt reprezentativni pro cilovou skupinu (cilové skupiny). Ze srovnani prizkum
provedenych pfed a po kampani by mél vzejit absolutni poCet osob, které nové ziskaly poznatky.

Lze pouzit i jiné zpUsoby vypoctu, mély by vSak byt fadné zdivodnéné a dosahovat stejného cile.
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