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Zprava z informacéniho dne k Vyzvé k predkladani programti pro rok 2022 (Info Day) v ramci

propagacnich opatfeni pro zemédélské produkty

Datum: 1.-2.2.2022

Misto konani: online videokonference

Informacni den k Vyzvé k predkladani programt pro rok 2022 v ramci propagacnich opatfieni
pro zemédélské produkty - cilem konference bylo poskytnout zastupcim kompetentnich orgdnlim statni
spravy, potencidlnim Zadateldm a zastupclm provadé&jicich organizaci kompletni informace tykajici se
predkladani a administrace jednoduchych a sloZenych (multindrodnich programi na zakladé Vyzvy
k predkladani programd pro r. 2022.

Agenda 1. 2. 2022:

09:05 - 09:20 - Uvitani

Janusz Wojciechowski - komisaF pro zemédélstvi, Evropska komise

Pan Wojciechowski oficialn& ptivital vdechny G&astniky konference a pfipomnél, Ze nejddlezit&jsim pilitem
propagace zemé&délskych produktl je strategie F2F, udrzitelnost, zdravd vyziva a bezpeénost potravin
napfic EU. Informoval, ze rozpocet na r. 2022 je stanoven na
185 mil EUR a kromé& hlavnich pilitQ strategie EU je maximalni podpora organické produkce v celém
zemédélstvi, hlavnim tématem pro farmarfe by méla byt udrzitelnd produkce nejlépe v bio kvalité a
maximalni welfare zvifat. Potraviny na bazi rostlinnych produktd a ovoce a zelenina by mély byt u
konzumentl preferovany a mélo by dojit k omezeni konzumace &erveného masa a vyrobkd z nich.
Budoucnost EU sméfuje po Upravé legislativy zejména smérem udrzitelnosti v EU a ve svété, avsak se
zachovanim tradic v gastronomii a ke zvykdm typickych v dané oblasti. Koncem Unora 2022 by méla byt
verejna konzultace, kde bude mozné se k problematice vyjadrit. EU bude pofadat odborné seminare a

pfipravi handbooky pro exportni trhy.

09:20 - 10:50 Propagacni politika: podpora piechodu k udrzitelnéjSsimu evropskému
potravinovému systému - strategie Farm to Fork: soucasny stav a politické perspektivy

Nathalie Sauze-Vandevyver - Feditelka, Outreach, Research & Geographical Indications, DG AGRI

Pani Sauze-Vandevyver informovala o propagacni politice, ktera je navrzena tak, aby maximalné
podporovala konkurenceschopnost v zemédélském sektoru - cilenou propagaci potravin a produktd
s vysokou kvalitou jakosti nejenom na trhu EU, ale i mimo ni. EU se musi otevfit pro nové prilezitosti na
trhu a zakladem je pomoc obchodnikiim, farmafim a celému potravinovému primyslu. Produkty by mély
byt nabizeny na svétovém trhu, aby byly znamé a konzumenti si byli jisti maximalni kvalitou, vysokou

nutri¢ni hodnotou a zaroven bezpecnosti.
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Cilem propagacni politiky bylo otevfit nové trzni prilezitosti a pomoci vybudovat podnikani pro zemédélce
z EU a pro zemédélsko-potravinarské odvétvi EU a prodavat evropské produkty na stale vice konkurenc¢nim
globalnim trhu a také zvysit povédomi o systémech kvality produktl. Revize této politiky, ozndmend ve
strategii Farm to Fork, méla prispét k udrzitelné zemédélské produkci a spotfebé v souladu s vyvojem
stravovacich navyk{ a zaroven zvysit konkurenceschopnost zemédélského sektoru EU. Déle se pani Sauze-
Vandevyver zminila o citlivé otdzce tykajici se masa; uvedla, ze pfezkum by se mé&l zamé&rit na to, jak mize
propagacni politika podporovat nejudrzitelnéjsi uhlikové uc¢inné metody Zivocisné produkce. Propagacni
politika by mohla sehrat skute¢né& dlleZitou roli pfi podpofe pfechodu k udrzitelndjsi vyrobé a spotfebé
zemédélsko-potravinaiskych produktll, ale také je tfeba pokracovat v posilovani konkurenceschopnosti
produktt z EU, co? byl jeji plivodni cil. UdrZitelny potravinaisky sektor musi byt potravinarsky sektor, ktery
je ziskovy, zaroven je tfeba, aby mél pozitivni a neutralni dopad na pfirodni prostredi. Soucasny politicky
kontext je pomérné slozity s ménicim se postojem spotiebiteld k potravindm a zemédélstvi, s novymi
trendy v oblasti Zivotniho prostiedi, zdravotni politiky a s tvrdou konkurenci. Poukézala také na dlleZitost
Evropského planu boje proti rakoviné a akc¢niho planu pro ekologické zemédélstvi. Navrh nové legislativy

se predpoklada pred letni prestavkou.

Nathalie Chaze, Director - feditelka, Food sustainability, international relations, DG SANTE
Pani Chaze ve své prezentaci vysvétlila dileZitost propagacni politiky pro strategii Farm to Fork. Uvedla, Ze
prechod na udrzitelny potravinovy systém je nutnosti. Zdlraznila také ddleZitost udrzitelnosti pro
zabezpeceni potravin, zejména proto, ze zemédélstvi je zavislé na prirodnich zdrojich a ekosystémovych
sluzbach a je Casto prvni obéti zmény klimatu. Pani Chaze vysvétlila, ze ak¢ni plan strategie Farm to Fork
obsahuje vyzvu k revizi propagacnich opatreni, ktera oslovi aktéry v celém potravinovém fetézci od vyroby,
zpracovani, vyroby, distribuce, maloobchodu a spotfeby.
Poukdzala na typy udrzitelnosti v EU. Vnimani a dodrzovani udrzitelnosti neznamena nerentabilitu a mdze
byt ziskové. Z ekonomického hlediska je dlleZité zachovat tzv. ekonomickou udrZitelnost. Udrzitelnost se
musi stat zakladem i v ramci spolecnosti a socialniho chovani tzv. socialni udrzitelnost, které ma pozitivni
nebo neutralni dopad na pfirodu a udrzi se tak tzv. environmentalni udrzitelnost.
Zakladni pilite propagacni politiky jsou strategie F2F, Evropsky plan boje proti rakoviné a AkCni plan pro
ekologické zemédélstvi. VSechny tyto pilife vyvazuji potreby na trhu, prispivaji k ochrané zivotniho
prostiedi a verejného zdravi, ekonomické udrzitelnosti, welfare zvifat, splfiuji ocekdvani spottebitell a
udrzuji tradice. Bylo zdlraznéno, jakym zplsobem se EU dostane k plné&ni této politiky:

e rocni pracovni programy, které definuji priority a zakladni témata

e revize propagacni politiky, ktera stanovuje budouci smér, pravni Upravu a definice problematiky
Akce na podporu zdravi a udrzitelného stravovani:

e skolni projekty

e EU propagace potravin

e Uprava sazeb dani a DPH ve prospéch udrzitelnych potravin

e informace o nutri¢nich hodnotach na obalech potravin

e oznacéeni zemé plvodu
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Evropsky plan boje proti rakoviné:
e prezkoumani propagaéni politiky v oblasti konzumace alkoholickych napojl
v z ’ v s g v ’ r 7 o v v r . 7
e prezkoumani propagacni politiky ve zlepseni chovani konzumentu, uprednostnéeni rostlinné stravy
(maximalni konzumace ovoce a zeleniny) a omezeni konzumace ¢erveného masa a vyrobkd z nich,

¢imz se snizi riziko vzniku rakoviny a povede k celkovému zdravi obyvatel.

Christian Holzleitner, vedouci oddéleni, DG Climate Action at European Commission
Pan Holzleitner se ve své prezentaci zaméril na klimatickou politiku a cil ucinit z Evropy prvni klimaticky
neutralni ekonomiku na svété do roku 2050, coz znamena dramatické snizeni vyuzivani fosilnich paliv.
DlleZitym prvkem bude uhlikové zemé&dé&lstvi," Pan Holzleitner uved|, Ze existuje silny divod pro propagaci
vyroby evropskych potravin jako klimaticky neutralnich.
Informoval Gcastniky o zplsobu klimaticky neutrdlniho zemé&dé&lstvi. Nyni v roce 2022 jsme na zacatku
cesty k neutralité v produkci potravin, které je cilem dosahnout na 100% v roce 2050. Snizeni uhlikové
stopy je zakladem moderniho zemé&délstvi a za¢ind v managementu podniku a nastaveni véech systémd,
které vede k minimalni produkci uhliku do prostredi.
Hlavni benefity ,uhlikového zemédélstvi“:

o zvydené odstrafiovani uhliku z pady

o dodate¢né ptijmy pro majitele pidy

e zvysSeni biodiverzity v pfirodé

e zvySeni zdravotni odolnosti (rostlin i zvifat)
Obecné tento zplsob zemédélstvi povede ke zlepSeni: zalesfovani a prelesfiovani ploch, ke kvalitnimu
zpracovani pddy - vyuZiti meziplodin a krycich plodin, obnovu radelinist a mokFadd, ornd plida nebude

lezet ladem, podpora agrolesnictvi a podpora akvakultur a permakultur.

Klimaticka neutralita potravin a biomasy do roku 2035:
e sniZeni uhliku v pfirodé o 20%
e snizeni CO2 0 20 %

10:50 - 11:20 The 2022 Annual Work Programme and Calls for proposals

Christina Gerstgrasser — vedouci oddéleni vnéjsi komunikace a propagacni politiky, DG AGRI

Informovala o Rocnim pracovnim programu 2022 (dale jen RPP), ktery byl pfipravovan v souladu
s nafizenim Komise 1144/2012 a na zdkladé strategie a priorit EK (udrzitelnd produkce). Zakladem
propagace zemédélskych potravin jsou kvalitni a bezpecné produkty, nejlépe v organické kvalité. Treti
zemé jsou stanoveny na zakladé makro ekonomické analyzy a exportniho potencidlu. Zpracovani RPP

vychazi z dialogli s odbornou vefejnosti a navazuje na vysledky a analyzy komunikace s ¢lenskymi staty.
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Celkovy rozpocet na propagacni opatfeni pro rok 2022 je 185,9 mil. EUR. Termin pro predkladani navrhl
propagaénih program{ je stanoven na 21. dubna 2022 (17:00 stfedoevropského &asu), rozhodnuti o
vysledku hodnoceni navrh@ program@ bude uvefejnéno na podzim 2022. Programy zaméfené na vnitfni trh
musi byt v souladu s Evropskym bojem proti rakoviné, prechod na rostlinnou stravu s omezenim
konzumace &erveného masa a vyrobkl z nich. Nové kritérium pro vdechny propagaéni programy: musi byt

v souladu Narodnim dietnim planem.

11:20 - 11:50 Preparing the future. The review of the promotion policy

Bruno Alves - team leader - propagacni politika a podpora informaclnich opatfeni, oddéleni vnéjsi
komunikace a propagacni politiky

Budoucnost propagacni politiky se buduje v souladu s ro¢nim pracovnim programem a strategiemi EU,
politika musi byt vice efektivni nejenom napfi¢ EU. Propagalni politika musi pomoci producentim a
farmarim v EU, aby se jejich produkty dostaly na celosvétovy trh ve vynikajici kvalité a reflektovaly
hodnoty, dle kterych byly vyrobeny. Propagacni kampan ma za cil efektivné informovat o produktech a
schématech kvality, ¢imz se oteviou i ostatni trhy a zemédélstvi se tak bude rozvijet a bude rentabilni.
Pan Alves seznamil Ucastniky konference s hodnocenim propagacni politiky, které probihalo formou externi
hodnotici studie a oteviené verejné konzultace organizované Evropské komisi. Studie prokazala, ze
propagacni politika je vhodnym nastrojem ke zvysSeni povédomi o evropskych produktech, jejich kvalitach
a produkénich standardech, a to zejména na trzich tietich zemi. Propagacni politika hrala ddleZitou roli pro
vstup na trhy tfetich zemi.

Revize propagacni politiky bude ve smyslu posileni vlivu na strategii F2F - udrzitelna a ekologicka produkce,
zména stravovacich ndvykl smé&rem k rostlinné stravé a omezeni konzumace &erveného masa a masnych
produktt; mélo by dojit ke zvy3eni spotifeby Eerstvého ovoce a zeleniny. V souvislosti s produkci masa
budou podporovany udrzitelné chovy zajistujici minimalni uhlikovou stopu.

Revize propagaéni politiky bude vychazet ze zjisténi a zavérl provedenych studii a otevfené vefejné

konzultace. Prvni navrhy na zménu legislativniho rdémce budou predlozeny béhem cervna 2022.

Agenda 2. 2. 2022

9:30 - 9:50 Setting a good campaign strategy

Polymeros Chrysochou, profesor, MAPP Centre - Aarhus University

Pan Chrysochou ve své prezentaci uvedl, Ze v posledni dobé doslo ke znacné zméné komunikacniho
prostredi. Pro Uspésnou kampan je potfeba: zkraceni délky podavanych informaci, hierarchické rozlozeni a
komplexni prezentace produktu. Zaklady komunikace s cilenim na koncového zdkaznika musi byt kreativni
a napadité, musi pfinaset vécné informace, budovat divéru, vyvolat emoce a spojovat. Dal$im aspektem
je zplsob prezentace, baleni a oznaceni propagovanych vyrobkl - explicitni komunikace (Stitky, text na
obalu), implicitni komunikace (zpUsob zabaleni, design a pouZité materidly, barva a celkovy vizual)
prezentace musi zapUsobit na zakaznika komplexné a oslovit ho. PFi pfipravé dobré kampané se v Gvodu
musi stanovit: popis cilovych zakazniki a vybrat spravny segment cilové skupiny, zvolit vhodné

komunikaéni stupné a zplsoby, tak aby byl program efektivni a Géelny.
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10:00 - 10:40 How to address sustainability in 2022 programme proposals. Available guidance
and tips for success

Bruno Alves - team leader - propagacni politika a podpora informacnich opatfeni, oddéleni vnéjsi
komunikace a propagacni politiky

Pan Alves informoval o dileZitosti udrzitelnosti jako potfebného kritéria v propagaénich programech, 87 %
ob¢&and by uvitalo, aby EU byla v rdmci prosazovani udrzitelnosti vice proaktivni. Mezinarodni zavazky musi
byt plnény a v souladu s Evropskym klimatickym pravem s cilem klimatické neutrality do roku 2050.
Programy musi splfiovat kritéria v souladu s cili Evropského planu boje proti rakoving, zejména pak
podporovat prechod k vice rostlinné stravé s omezenim konzumace derveného masa a omezeni
alkoholickych n&pojd. Pro vechny projekty je stanoveno sub-kritérium udrZitelnosti na viechna témata
(udrzitelnd produkce potravin, zpracovani a konzumace) a musi byt v souladu s narodnim vyZivovym
planem v cilové zemi programu. Veskeré informace jsou k dispozici v Ro¢nim pracovnim programu, kde

jsou definice detailné popsany.

Developing communication campaigns on EU sustainable production and consumption:

highlights from recent successful applicants

Nuria Maria Arribas, reditelka, InLac

Informovala o komunikaéni kampani EU a udrzitelné produkce v oblasti mléénych vyrobkl (InLac).
Organizace InLac je Spanélska organizace, kterd slucuje producenty mléka. Pro tuto organizaci je
udrzitelnost pii produkci mléénych vyrobkd zékladem a predpokladem v budoucnu je zvy$ovani organické
produkce v sektoru mléka.

Nele Van Avermaet, manazer propagace, VLAM

Informovala o komunikacni kampani EU zamérené na udrzitelnou produkci brambor, ovoce a zeleniny.

Antonios Siarkos, prezident, European Cotton Alliance

Informoval o propagacnim programu zaméieného na kvalitni bavinu (produkce baviny ze Spanélska a

Recka) produkovanou v prémiové kvalité v souladu s udrzitelnosti.

Noa Simon Delso, Scientific Director and Project Manager at Beelife European Beekeeping Coordination

Informovala o projektu na podporu véel a véelail, do kterého je zafazeno 25 ¢&lenl z 12 &lenskych statd.
Zakladnim pilifem je udrzitelna produkce a snaha o zvyeni spotfeby a vyuZzivani medu a véelich produktd.
Dalsim dlleZitym bodem je nepostradatelnost véel jako opylovacl v zemédélstvi, které mé dopad na celou

Evropu, biodiverzitu a klima.
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