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8 FRUITS AND VEGETABLES SUPPORT OF THE CAMPAIGN

Peach and nectarine di
Romagna IGP

Kiwi de I'Adour
IGP
» Pear dell’Emilia
- . Romagna IGP ok
—— Prunes d’Agen IGP Radicchio di Treviso e
Asparagus des Catelfranco Veneto
Sables des Landes IGP
IGP N

Kaki Ribera del Xaquer DOP
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OBJECTIVE / STRATEGY / TARGET OF THE CAMPAIGN

» Obijectives :
» Improve the awareness and recognition of PDO-PGI quality labels

» Create recognizability to individual products in the campaign : unigue
products that cannot be produced elsewhere

» Sirategy :
» Enhancement of the product and its connection with the Territory

» Making the discovery of products concrete

» Use the different seasonality of the products involved, to develop a campaign
covering the entire annuality

» Creating a homogeneous campaign in the different target countries (France,
Italy, Germany) consistent with the expectations of the European Union

Target :
/ » Priority : consumers, distributors
P (Supermarkets, wholesellers, retailers)
Ty, | r R/ » Secondary : Leaders of opinion, journalists
i i | ! | 4 |
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THE SEASONALITY OF THE RANGE MAKES IT POSSIBLE TO

COMMUNICATE THROUGHOUT THE YEAR

Target
market

Products

January |February

September|October| November|December

|4

| R Y
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Asparagus des Sables des
Landes IGP

‘_ \ Strawberry du Périgord IGP

Kiwi de I'Adour IGP

Prunes d’Agen IGP

BN |«

aki Ribera del Xuquer AOP

| D BN
| D |
| ) |

ear d'Emilia Romagna IGP

Radicchio di Treviso e

Castelfranco Veneto IGP

sopexa




THE APPROACH AND THE SELECTION OF THE
MEANS

l. Transversal actions

» Common visual, adapted by country
» Common website : available in 5 linguages (French, Italian, German, Spanish, English)
» Promotional materials: (ex : press release)

Il. Ground actions

» Public relations/Press releases

» Media plan

» Promotional actions
a/ Raise awareness in the point of sale of supermarkets
b/ Street marketing actions

S O U EX@ © Tous les éléments contenus dans ce documents sont la
propriété de Sopexa



BUDGET OF THE PROGRAM

« Total budget : 3,9 millions €

- France: 2,4 millions € (62%)
- Italy: 0,9 millions € (23%)
- Germany: 0,6 millions € (15%)

= Readlisation : 90% (3,5 millions €)

Promotion IGP/AOP 6



1.TRANSVERSAL ACTIONS

INTERN M ROUP \ Q'
FFFFFFF  WINE & LIFESTYLE < @r



SIGNATURE OF THE CAMPAIGN

sopexa
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SIGNE
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» « L'Europa firma i prodotti dei suoi territori »
» « Ausgezeichneter Genuss aus Europas Regionen »




GENERIC VISUAL

| PRODOTTI DEI
SUOI TERRITORI

B Asperge dos Sobles des Londes 1GP @ Koki Ribers del Xiquer AOP
|} Pero dEmilie Romogne IGP

@ Frose du Périgord 1GP
‘o Kiwi de ' Adour IGP @ Pesco ¢ Nettoring d Emilie Romogne IGP
@ Pronecy & AgenGP § Rodicchio de Treviso 1GP
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Gottez o,

Kaki Ribera del Xdquer AOP

Pera d'Emilie Romagne IGP
@ Posco o Nettoring dEmilio Romagne 1GP
f Rodicchiode Traviso IGP

f Asporge des Sobles des Landes IGP
@ Froiso du Pirigord IGP

W Kiwide! Adow IGP

@ Pruncou d’ Agen IGP
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VISUAL BY PRODUCT

-
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LEUROPA
FIRMA

| PRODOTTI DEI
SUOI TERRITORI

Qtwfa la
Q% /

Pera dell'Emilia Romagna
Crigine @ gueltd protette

N

LEUROPA
FIRMA

| PRODOTTI DEI
SUOI TERRITORI

Gudalo.

©

Pesca e Nettarina
di Romagna

Ongine @ qualtd protette

LEUROPA
FIRMA

| PRODOTTI DEI
SUOI TERRITORI

Gudals.

Radicchio di Treviso

Crigne e qualith protette
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VISUAL BY PRODUCT
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LES PRODUITS
DE SES TERROIRS
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DE SES TERROIRS DE SES TERROIRS
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Asperge des L L] 2 y
Sables des Landes IGP " S Fraise du Périgord IGP ! — Dw"”u ‘deg'" l?gy
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www.aop-igp.ou
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VISUAL BY PRODUCT I ©@

'EUROPE
SIGNE
LES PRODUITS
DE SES TERROIRS

Kaki Ribera del Xiquer AOP
Orngine et qualité protégées

www.aop-igp.eu
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VISUAL BY PRODUCT

AUSGEZEICHNETER
GENUSS AUS EUROPAS
REGIONEN

mit Redmitfdnder B 1 FranceAgriMer
0t s et I - ] DR e WW gezeichneter-g pa.de | www.aop-igp.eu
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A COMMON WEBSITE : www.aop-igp.eu

L'Europe

SIGNE

LES PRODUITS
DE SES TERROIRS



http://www.aop-igp.eu/
http://www.aop-igp.eu/
http://www.aop-igp.eu/

PRESS RELEASE GENERIC AND BY PRODUCT

DOP & 1GP: can o frutta & verduro, | Europo firma | prodatt! dei suoi territort

E se la qualita avesse un'origine?

DOP & IGP: con la frutta & verdura, [Europa firma | prodotti dei 2061 territort

IL RADICCHIO DI TREVISO, L4 PERA DELUEMILIA-
ROMAGNA, LA PESCA K LA NETTARINA DI ROMAGNA PERCHE SCEGLIERE FRUTTA E VERDURA A MARCHIO

G ki i d DITUTELA DOP E IGP
+Parchd orono of conwumetor I goronsia di acqustore prodott ipick outantici o & quolts cha fomo porte del
patrimoeio shmactora de o dell e Eurcpea.

trionnale di comunicazione o promozione della
frutto e dello verduro DOP e IGP. A questi si
affiancano altri cinque prodotti certificati: L Kaxi |
SPAGNOLO DELLA RIBERA DEL XUQUER e, per lo
Francia, L4 FRAGOLA DEL PERIGORD, L'ASPARAGO

@ Posca o Nottarina di Romagna: || meglio defestate. Al cuore dl territoria

1n vokore ogginto che cosituisce o tulela pec gl sersi
mitazion, < o

I Sasies DEs Lanoes, 1L Kiwl iamirsi e

e b ®Pesca e Nettarina
Le coratteristiche che li accomunano i o

sono l'origine e la qualits, peculiorita el economie call o deltc syl ogriosts ¢ cmntars.

Importantissime per | consumatori
fornite grazie oi marchi europei di
tutela DOP e IGP.

di Romagna
IL MEGLIO DELLESTATE

Al cuore del territorio

d’ g
i w‘ Uinlrodaionedel psco  Eucpa viee tibits i
K Rar e Kiar 208 . 1!

@ Pesco e Nettorina di Romagna (| megio dellstate. Al coore del termtorio
4 s SSometrenpa 0 introdottoi Grei dallEgito, mentre secondoaltrila

7 L ey ‘dlfusionein Occidents sarebbe feris dulls Cine:
In Halia, tra la fine dell8c0 e gi iniz del ‘900,
[Emilis Romagna diverta  punto d ferimento per
IafruticoMra iaiana, in pacicolare per il pescos
primo impianto viene realizzato a Massa Lombarda

A wporogs diSobins dosLandes 169
@ FrogsadePeigordich

PERCHE SCEGLIERE LA PESCA E LA NETTARINA DI ROMAGNA IGP
GUALISONG VANTAGGI DELLA PESCAEVETTARNADIROHAGHA G

a4 oo oce s <ot recchmint dek sl o b ol 1o o avrgs Oal R, et ch ot

DOP E IGP: LA GARANZIA
DI UNA QUALITA LEGATA
ALL'ORIGINE

DOPE IGP IN CIFRE*

nel 1896. A partre da questo momento, che per ‘odsore
s
IEmilis-Romagna ha sempre giocato un rudlo Lidee

DOP e IGP sonodh " [ P SOSN THaet Corpus Smis S48 0P SSS0KD: dominante per questa coltura rispetto sl altre

bbbl In oo, | prodott o mrchio d tela DOP @ KGP om0 262, isiema o 2 prodotti STG (Speciolits Tradizionde e g e -

Sconhe ool | peon! Garantita.| podatt almestori coirmotappertangono o dvers colsgoriera vk carn resche, prodot @ 1997, defndicaziona Geograica Potettada parte

e Lo base di come (riscaldati. soloti. affumicati ecc.). formaggi, ortofuticoli e cereck. pesci, mabuachi o crostocei, dalfUnkoia Erivooi par L pasca e 1 stisa dh ORI iR LA DEGUATANCNE |

accuroti porte di organismi panetterio. pasticceno, pasta olimentare ecc. g
- Romagna Prodotte secondo una  specifico e e G5

competenti, indipendenti  ed . ek ok i

importial, | prodotti certificati DOP disciplinare alfine di esatame  requisiti di sicurezza. X

o IGP seguono uno specifico
disciplinare di produzione creato al
fine di esoltare i requisiti di
sieurezzo, qualith e gusto.

| produttori devono inoltre essere
obbligatoriamente iscritti od un
Albo specifico e rispettare le regole
imposte dal disciplinore.

[ —
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160 DOP 1021GP

Esempe. Agnello di Sordegra, Bresacla dello
Voltelina, Speck Alto Adige, Salome S. Angelo,
Porchatta di Ariccia, Mela di Voltallina, Cliagia
di Vignola. Cpolla Rossa di Tropea. Limone di
Siracusa, Pasta i Gragnano..

Esempic Prosciutto di Parmo, Proscivtto
Toscano,  Sappressoto
Plomontese,  Saquacquer rogna
Pecorino Sardo, Patata di Bologn, Pistocchio
worde di Beonte, Arancia di Ribera, Pane
Atamuro...

& Colobra, Tome

*Fentin DOOR, Conmistions Gusopas

ineguaglisbih ~ caralteristiche

freschezza, succosits e profumointenso.

PER LA DESCA ELA
NETTARINA DI
ROMAGNA, L'IGP E
GARANZIA DI
+Roccoko d guato grodo di

qualth  gusto, e pesche e e nettarine c Romagna
1GP maturano da gugno a settembre, possono
essere 3 polpa banca o galla e presentano

come  dolcerza,

UN RICONOSCIMENTO
UNICO

Meoire par e pesche i ricsnoscimento
wropes & doto ovegneto anche @
produsion di olll pousi come la Pusca
DOP Rodokina Noussas greco o la 1GP

GUSTO E SALUTE

Le pesche < fo netirinn, cosi ded
o, offano numeros benefc o b
sibhe n quento riche & vlomina C,
st corcene ¢ potass, ch potersons
lo_dless mmntase e solgona
wimperlonte _ctine  ontiovidarte

~Controli ocewofiin uttee fosi:
diproduions

0 merbido.

icla 4 oot

- Acquinte: o peico & maturo quando prasenta d eclore
& fondo giolo o od una beve prvssions

+ Comsarv orgiabile chudore i frut o un
cachatto i carta o tomparotura ambisnts per 203

Pertogolls son0
e wriche in Europa che posons
Trogrsi dal marchio 1GP.

CONSIGLI PRATICI

dolpoimo dalla i bigorifero

rorone auando ko frigonfers per e

competto o raha croccni of
W profums nteoso & molte mportan
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2. GROUND ACTIONS
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2.1 PUBLIC RELATIONS

WICRO & PROFESSINEL DISCOURS 2= @ FUTUR
Jmmum (OBLEMESSAGE COMMUNICATION =

i PRESSEuisite: P, 360,

E

E
p DIRECT l%E
= w1 {01L NNOVATION NUTURIH[ D suine DEMARCUER
| 2 E%Eﬁ PRTICLES = @ siewsiermens §
e w aﬂucnuﬂt\nsmu
«*REPORTAGES g iNIERViEws .
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PUBLIC RELATIONS

m Press releases - generic and by products

m New recipes

m Products press hand deliveries

m Press events

Fruchtiger Snack fiir zwischendurch

Sh susgewopen 1 emibeon

ot o dunchous Alornativen
1B Trockenpllaumen, Sie lav
e sich Oberalthin matnchmen
sind lange halthar und Befern

dApen. £ e
ool Detspicloweine Lt sch o)
ma aul Werat subereiten und abs
Nwwer-Soach manchenen

Zutaten

FOrca 20 Roepel: 250 g Trcken,
pllsamen, 2 pratr. BL Kokosdert
1 EL Hoosg. 50 ¢ Walngsse. 50 g
Macalsmintne chne Salz. $0)

Pruneau-Nuss-Riege! - der gesunde Snack zum selbermachen

[
Mo sitnchonen
Bt Prumesst £ A

£ Parantwe, 30 g Coshowherne
$0g Kokosthocken, 50 g Cranter.
™

S0 gehts's

Db Trckerpoumen mat dem
Kokonlett und dem Hookg po
neren. Niswwe, Cmbenkorne und
Kobosthochen im  Maer mah
len und In eine Schtvel peben.
D¢ pemahlenen Nosse und das

Die Fomertioped in de ge
e bte Caoke whnerden

wop-onn




2.2 DIGITAL ACTIVITY

© Tous les éléments contenus
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DIGITAL ACTIVITY

* % K Kk %

m Partnership with websites of professional information Hochrezepte de

m Partnership with cooking websites Giall f%ﬂ erano 750
| Bdnners ucinals anche.tu! °ldelarecette

m Online contests . WomenWeb de eumnelll cl
m Presence on social networks

m Managing the Facebook page with periodic posts el

DES LANDES 1GP
MEQ?EE’EEE:’SM B T dukte aus Europas
S e RO — o= Pruneaux d’Agen:

Einfache & schnelle Rezepte mit Video Rezept des Tages Einmal probiert, fiir immer verfiihrt !

2 —_— EU-Herkunftssiegel begnstigen Kaufentscheldung
Im riesigen Warenangebot geben die EU-HerkunRssiegel G
i (o < K
% - Y,
.
und G g 3 <

—
B84 n«wnplv‘-mu—w.mmnw
deutschen Einkautszentren Informationsbroschiren und
Prunesx GAgen-Warenproben verteilt.

ITALIAFRUIT J Fowon
pen L Cr eSO m
PER | PROFESSIONISTI
DELL'ORTOFRUTTA

lunedi 14 novembre 2016

)
L'APPROFONDIMENTO E inPolonia  MEACFRUT

Ordini sul web, ritiri sotto casa: ok per il Distretto 2017
agrumi di Sicilia 101112

arriva !«km 2.0» e
Spopola in ltalia la rete di = ALV"‘""‘

vendita «L'Alveare che dice TN Mactrut presentato in WY
S'J: 5 Guatemala, ora
iocanicoo : I'Argentina

s &m*‘%ﬁ\ ”
Le nostre qualita -s LQ:‘{‘& % VAL c..\

SODexa ==




EXAMPLE: PARTNERSHIP WITH GASTRONOMIC WEBSITE

Partnership with website Cucchiaio d’'Argento - www.cucchiaio.it IL CUCCH' AIO

D’ARGENTO

Production of recipes with each product of the campaign

Visibility on the welbsite during 6 months:
* Banner on the dedicated section
« Banner on the home page of the website with link to the
dedicated section (300 000 links by month)
+ Presence on the newsletter
+ Dedicated Post by product on the Facebook page

TERRITORI Q

TI X
PIEEETS a

BCETTE  COOMA  BAMBIN  MANGARE U0  IBEE  ATTUALITA  SPEOWLE  LOVES Lol W &

Origini e qualita
protette: gusta la
differenzal

Pesca e Nettarina di
Romagna IGP

© Tous les éléments contenus dans ce documents sont la
provriété de Sopexa


http://www.cucchiaio.it/
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RADIO CAMPAIGN

VINCI f’

AUTOROUTES

Radio campaign in France

Campcugn in ltalia on radio in streaming RADIOVEG.IT
Advertorial arficle

" Presence on the portal of RadioVeg
. Banner

. Post of the product on Facebook page
\'/ Vogla di una ricetta originale? Scoprite | scones con composta di prugne
secche d'Agen IGP e panna montata allo zenzero |

hitps./4 /ETTS87
RADIOVEG it Per sapere come realizzare questa ricetta >>> hitps //goo gVETT98

RADIOVEG.&

' RadioVeg.it Per gli animali, per il pianeta, per te.
o €

- — s p—

e fezuzoes
araoyey | PRODOTTIDEI ©
SUOI TERRITORI

| Home

About

Photos

Likes

Videos & Like W Comment # Share

GAIA LEX: AVVOCATI IN SOLAROAD: LA PISTA CUOIO E PELLE VEGETALE
PRIMA LINEA A GENOVA CICLABILE CHE ILLUMINA

© Tous les éléments contenus dans ce documents sont la
propriété de Sopexa



PRESS CAMPAIGN

Le magazine de la distribution alimentaire

LINEAIRES  |Flcl, Frochmwee

. )

-

Press campaign

Professional press and consumer press GaUItGMi“au Femme .
e el odfveie b fabié

Da woij : -;

Producteurs & mets par Héléne Darroze

LE PRODUIT

LEUROPE

SIGNE

LES PRODUITS

DE SES TERROIRS
]

A KIWISLADOUR

ieleme D
Lauthenticité des produits

Le Fleuron des kiwis
de l'hiver au printemps

Vacherin aux Fraises Mara
e des Bois du Périgord IGP, creme

Aupied des Pyréndes, surles berges de fadour,
et cultivé b sovoureux kivi de ladowr, présent
sur les étals de midécembre dmal.
Dodu, ferme, avec une choir dun vert

! intense, il estphus sucré,

par
fondant etjuteux que les autres kiwe.

Reconny por le signe officiel do qualité IGP,
i estlo porfaite allince entre origne et qualté.

tdeb des

pour fire le plein de vitamines en hiver !

Fanceh Mo
[ .

www.aop-igp.ev GoOtez la différence !

S SCTT7S4CH CPAIS
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2.4 TRADE AND STREET MARKETING
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TASTING DAYS IN POINT OF SALE

Hostesses

Point of sale advertising materials :
posters,leaflets with recipes of the products, stand for tasting

Tasting of the products

Highlighting of the products

26



STREET MARKETING

+ Promotion and Tasting in sports events

+ Promotion and Tasting in shopping centers

+ Tasting in gastronomic events

+ Gastronomic festival estival with invitation of blogger and

journalists




3. MAIN RESULTS
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MAIN RESULTS

= PDO PGI website: 33.000 unique visitors - 60.000 visited pages

= Facebook page: 15.000 fans

= Press releases, press events: 55

= Published press arficles: 968 published articles

=  Media campaign (Radio, press, digital): 1,4 million contacts

= Tastings at point of sale:
- 3.000 involved points of sales
- 10.000 tasting days
- 2 millions contacts




AWARENESS OF PDO & PGI

n=130 n=209 n=120 n=101 n=140 n=202

[ Point 0 ] [ Point 3 ] [ Point 0 ] Point 3 ]

NET KNOW P>

I IEm e

e+

v \ 4 \ 4
STRONG INCREASE STABLE SLIGHT INCREASE

Q1/ Q2: If | speak of “PDO“/”PGI”, how did you know about it? (single answer)
Q3a: Now, here are the "PDO "and "PGI“ logos. Did you already seen these kind of logos? (Single answer)

| 7[::- rD Connection creates value 28




EVOLUTION OF THE SALES VOLUMES OF THE 8 PDO-PGI
FRUITS AND VEGETABLES (Tons)

M Point 3 LiPointO Total

Radicchio from Trevise (It)

Peach and nectarine from Romagna (It)
Pear from Emilia Romagna (It)
Strawberry from Périgord (F)
Asparagus from Sables des Landes (F)

Kiwi from I'Adour (F)

I Cll R |

Prunes from Agen (F)

Kaki Ribera del Xuquer (SP)

0 10000 20000 30000 40000 50000 60000 70000 80000 90000
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