Propagacni kampan
k oznacovani vyrobku
v ramci evropského systému ochrany

nazvu produktu

WORKSHOP, Praha 19. 3. 2024
,»EU Politika propagace — aktualni stav a moznosti“
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KVALITNi EVROPSKY VYROBEK
*Projekt na obdobi 2012 — 2015
«Zahajeni 27. 9. 2012

*Alokace finan¢nich prostfedkt 2.084.985 Eur v€etné vysledku kampané a provoznich
nakladd

KVALITA Z EVROPY CHUTE S PRIBEHEM
*Projekt na obdobi 2015 — 2018
Zahajeni 17. 7. 2015

*Alokace finan¢nich prostfedkl 3.756.927 Eur v€etné vysledkl kampané a provoznich
nakladu

*Délka trvani projektu 36 mésicu
Realizace kampané na uzemi CR a SR
«Jedna se o informativni osvétovou kampan o evropské politice kvality

«Zadatel: Potravinarska komora CR
*Financovani projektu: 50 % EU, 30 % CR, 20 % Zadatel
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Vychozi stav rok 2012:

Na evropském trhu se stale vice zvySuje zajem o kvalitni potraviny a spotrebitelé
vyzaduiji, aby kvalita byla garantovana. V Ceské republice je v obecném povédomi
znacka kvality ,KLASA®, kterou zna 91 % nakupujicich, své misto ziskava nova
znacka ,Regionalni potravina®, jeji zavedeni vita 86 % respondentd. Cela fada vyrobcu
a prodejcl zduraziuje mistni pdvod a kvalitu produktu.

Z pohledu znalosti evropskych systému kvality je situace horsi. S cilem ochranit
mimoradné produkty vytvofila v roce 1992 Evropska unie systém kvality, v jehoz ramci
udéluje jednotliva oznaceni CHZO, CHOP, ZTS.

Prvni oznageni byla v CR zaevidovana jiz v roce 2003 v souvislosti se vstupem CR do
EU (Ceskobudgjovické pivo, Bud&jovické pivo). Postupné oznadeni ziskala pro své
produkty cela Fada vyrobcu. V mnoha evropskych zemich jsou tyto znacky povazovany
za vysoce prestizni a vyrobci je vyuzivaji jako efektivni marketingovy nastroj. U nas je
vSak povédomi o tomto znacCeni pomerné nizke.
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Vychozi stav rok 2012:

*Tento projekt si kladl za cil vefejnost seznamit s timto celoevropskym
systémem znaceni, které garantuje vysokou kvalitu jednotlivych potravin.

Kampan ma spotiebitelim pomoci orientovat se mezi zna¢enim v ramci Evropského
systému kvality, kterymi jsou Chranéné zemépisné oznaceni, Chranéné oznaceni
puvodu a Zaruc€ena tradi¢ni specialita.

«Jejich ziskani je vazano na splnéni prisnych kritérii, takze spotrebitel ma garanci, ze
produkt se znaCkou proSel procesem, ktery potvrzuje jeho jedineCnost.

[

Kampari financovana
z prostiedkl
Evropské unie

a Ceské republiky MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI Statni zemédélsky intervencni fond

-
l'.
{ ™

[
i

CESKE REPUBLIKY

’
POTRAVINARSKA
KOMORA




Cile:

Hlavnim cilem kampané je stabilizace a pfipadné dalSi zvySeni znalosti systému
chranénych oznaceni, ktera udéluje vyrobkdm splfujicim pfisna kritéria Evropska unie.
Sekundarni cile:

Motivovat producenty a zpracovatele, ktefi spliuji podminky pro zapis, aby se zajimali
o registraci svych produktu.

Cilova skupina — primarné — spotrebitelé:
- Zena — hospodyné& 20+

*  Muzi 20+

« Miladi lidé 15 -19

Sekundarni cilova skupina:

« Odborna verejnost

* Novinafi
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U obou projektu je pouzita povinna publicita na vS§ech materialech.

U nasledného projektu je posilen evropsky rozmér, a to zdlraznénim evropského
pavodu systému na hlavnim sdéleni ,, KVALITA Z EVROPY — CHUTE S PRIBEHEM?.

V ramci vSech aktivit je prezentovano logo ENJOY IT'S FROM EUROPE.
Vizualy jsou shodné jak pro prezentaci v CR, tak ve slovenské mutaci pro SR.
Soucasti vizualu bylo sdéleni v souladu s pravidly pro publicitu,

www.oznaceni.eu [NJUY
(TS FROM

KAMPANE ZAMERENE
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KVALITNi EVROPSKY VYROBEK

Prvni projektovy rok (2012)

Kampan realizovana ve dvou krocich:

1. Krok — Univerzalni
sdéleni o tom, ze existuje evropsky systém
oznacovani vyrobku v ramci
systému ochrany nazvu produktud

2. Krok — Produktova komunikace
predstaveni jednotlivych produktd s oznacenim

Kvalitni evropsky
vyrobek

Potraviny a zemédélske produkty opatfené madkami
evropskeho systému ochrany nzvu produktu jsou pro
Vas zarukou jedinetnost odrid & receptur a piisné
kontrolovangch vgrobnich postupi.
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KVALITA Z EVROPY CHUTE S PRIBEHEM

Dodrzena podminka o zverejnéni az po skonceni starého projektu, tedy vSe on air od
28. 9. 2015

V kampani je davan ddraz na produktovou linii. V rdmci aktivit pfedstavujeme
jednotlivé produkty s oznaCenim.
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Informaéni komunika&ni kampar probihala na dvou trzich EU, a to v Ceské republice a
Slovenskeé republice. Oba trhy jsou si velmi podobné, stejné tak i nakupni chovani
spotfebitell, proto neni tfeba zvlast pfizpusobovat strategii.

* V obou zemich byly pouzity obdobne komunikacni nastroje. Na Slovensku byly
znacky propagovany v ramci spolecné kampané. Ceské produkty s oznacenim
jsou dostupné i na SR trhu

« Historicky i jazykoveé jsou oba narody propojeny a Ize to brat tak, jako by hranice
obou statu neexistovala, vétSina nastroju ma nadnarodni pfesah a jsou dostupné i
v SR
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KVALITNIi EVROPSKY VYROBEK
obdobi 2012 — 2015

Aktivity CR Aktivity SR

CR + SR internetové stranky CR + SR internetové stranky

CR + SR PR komunikace CR + SR PR komunikace

CR Seminafte pro spottebitele a spotiebitelska SR TV Product Placement
sdruzeni SR Tisk

CR Road show SR Online

CR Promo v hypermarketech SR Venkovni reklama

CR TV spoty

CR TV Product Placement

CR Tisk

CR Online

CR Venkovni reklama

CR Instore letaky

CR Vystavy a veletrhy

CR Praktické seminare a workshopy ve $kolach
CR POS materialy

CR SoutéZe na internetu
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KVALITNIi EVROPSKY VYROBEK
obdobi 2012 — 2015

Rozlozeni investic — rok prvni

Informovani spotiebitelskych Webové strant

sdruzeni Soutss i

) . 2% outéZe na internetu

Spotreblf?lska 1% ° 3%

soutéz
5%

PR
7%

Veletrhy a vystavy
6%

TV kampaii CR
34%

Instore reklama
12%

Ochutnavky na prodejnich
mistech

11% Web

0.3%

Tisk SR B2C a B2B Tisk CR B2C aB2B
3% 7%
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KVALITNIi EVROPSKY VYROBEK
obdobi 2012 — 2015

Rozlozeni investic — rok druhy

Informovani spotfebitelskych

sdruzeni
0,
Seminafe a workshopy 12
3%

Veletrhy a vystavy
10%

Instore reklama
13%

Webové stranky
1%

SoutéZe na internetu
3%

Internetova kmapaii
2%

38%

Ochutnavky na prodejnich

mls‘t)ech Prezentace na akcich | Tisk SR B2C aB2B
1% 4,62% 2%
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Tisk CR B2C a B2B

5%
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TV kampaii SR
2%

K
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KVALITNIi EVROPSKY VYROBEK
obdobi 2012 — 2015

Rozlozeni investic — rok treti

Informovani spotiebitelskych
POS sdruzeni
Prezentace na akcich o, PR 1%
4,62%

Ochutnavky na prodejnich
mistech
2%
Prezentace na aktsich
3%

Webové stranky
1%

Tisk SR B2C a B2B

2%
TV kampaii CR
72%
Tisk CR B2C a B2
5%
TV kampan SR
3%

Kampar financovéna .-‘.' z X . POTRAVINARSKA
z prostredki (R N KOMORA

Evropske unie &/ R . CESKE REPUBLIKY
a Ceské republiky MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI Statni zemédélsky intervenéni fond




KVALITA Z EVROPY CHUTE S PRIBEHEM
obdobi 2015 — 2018

Rozlozeni investic — rok prvni

Seminaie pro spotiebitele

Semindie a workshopy 0.12% .
0.31% Road show CR

Instore letdky
10,19% Praktické seminaie ve §kolach
1.94%

Internetové stranky

Vystavy a veletrhy
1,88% 2

Venkovni reklama produkce
2.15%

Ochutnavky v hypermarketech
1.95%

Propagace v mistech prodeje

} 2,62%
\

e

Venkovni reklama

17.41%

Online SR TV spoty média
1,79% 20,09%
Online produkce T

0.16% Tisk CR TV spoty produkce
AT . . 8,02% X 0
Online CR Tisk SR ’ Product placement CR 12,39%
3.40% 1.38% Product placement SR 0.49%
3 ? 1.09% ’
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KVALITA Z EVROPY CHUTE S PRIBEHEM
obdobi 2015 — 2018

Rozlozeni investic — rok druhy

PR komunikace Seminafe pro spotiebitele

Seminaie a workshopy
3.29% 0,08%

0,22%

Praktické seminaie ve $kolach
0.45%

Internetové stran
0.51%

Ochutnavky v hypermarketech
Vystavy a veletrhy 0.95%
2,69% Propagace v mistech prodeje

Instore letaky
2.74%

15,05%

Venkovni reklama produkce
3.89%

TV spoty média
31.92%

Product placement CR
0.59%

Venkovni reklama Product placement SR
27.92% Ounline ¢ 0.59%

2.45%

S Tisk CR
0.29% 4.96%

Online SR_~ Online produkce
0,38% 0,19%
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KVALITA Z EVROPY CHUTE S PRIBEHEM
obdobi 2015 — 2018

Rozlozeni investic — rok treti

Seminafe pro spotiebitele ;
0.13% Road show CR
0,86%

Praktické seminafe ve skolach Seminafe a workshopy PR komunikace
0,46% 0.22% 2.38%

Internetové stra
0,51%

Ochutnavky v hypermarketech
0,96%

Vystavy a veletrhy

2.80% Venkovni reklama SR

Instore letaky 1,15%

15,62%

Venkovni reklama produkce
3,97% TV spoty média
32,18%
Product placement CR
0,59%
Product placement SR

0,59%

Venkovni reklama CR
26,39%

. . 4,62% i
Online SR Online produkce He Tisk SR
0,50% 481%

1.06% 0,19%
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KVALITA Z EVROPY CHUTE S PRIBEHEM
obdobi 2015 — 2018

Ukazka kreativnich vystupu

~ ’
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Doporuéeni a Sance pro vyrobce a zpracovatele
* Vyuziti synergického efektu kampané
* Navazani na celostatni informacéni kamparn

* Navazani na aktivity programu
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Doporuéeni a Sance pro vyrobce a zpracovatele
* Vyuziti synergického efektu kampané
* Navazani na celostatni informacéni kamparn

* Navazani na aktivity programu
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Doporuéeni a Sance pro vyrobce a zpracovatele

Konkrétni priklady:

1) Inzerce v tisku

2) Inzerce v TV

3) Pfidruzeni se k promoakcim se samostatnym prodejnim stankem

vlastni kampané financované
producenty, zpracovateli....
(nositeli oznaceni)

Informacni kampan financovana
z prostfedkd EU a CR

Sdéleni:
Kupte si nase kvalitni vyrobky

nesouci oznaceni CHZO,
CHOP, ZTS

Sdéleni:
Evropsky systém znacCeni kvality
potravin = zaruka kvalita

Spotrebitel
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Znalost témerF vSech oznaceni kvality stouplo od roku 2013 vcetné Chranénych oznaceni, nicmené
stale _]SOU Vv porovnani s Klasou, Ceskym vyrobkem ¢&i Regiondlni potravmou mnohem méné
zndma. Zeny a lidé s VS vzdélanim JSOU obeznameni s témito znackami vice nez jiné skupiny.
Chranéna oznaceni jsou zase znameéjsi predevsim u mladsi generace do 29 let.

Které z téchto znacek, kterymi mohou byt oznaceny potravinarské
vyrobky v ceskych obchodech, znate? (podporena znalost)

88
87
Klasa 87
89
45
Cesky vyrobek 48 59
65
Regionalni potravina
45
(hranéné zemépisné oznaceni
Zarucena tradicni specialita
Chrénéné oznadeni plvodu Duben 2013
(n=1316)
Srpen 2013
” (n=1300)
Zadnou = Srpen 2014
(n=1376)

ZAKLAD: Véichni respondenti [udaje v grafu v %]

STEMUIMARK Komunikaéni kampafi chrénénych oznadeni, srpen 2015 strana 21



Nejznameéjsimi ocenénimi jsou stale Znacka kvality SK — modra varianta, kterou
.7 7 [o] 7 . . V. .7 v Vé - . Vé
znajl 4/5 Slovaku, druha je Kvalita z nasich regionov a na treti pozici zlata
varianta Znacky kvality. Podporena znalost chranénych oznaceni se od minulého
roku nezmeénila (zna je priblizné kazdy desaty Slovak).
Které z téchto znacek, kterymi mohou byt oznaceny potravinarské
vyrobky ve slovenskych obchodech, znate? (podporena znalost)

ZNACKA KVALITY

o8

SLOVAKIA

QUALITY FOOD

Kvalita z nasich regionov

Znacka kvality zlata

QUALITY FOOD

ZarucCena tradicna specialita

Chranené oznacenie povodu

Chranené zemepisné
oznacenie

Neznam zadnou

Listopad 2014
(n=615)

ZAKLAD: Véichni respondenti [udaje v grafu v %]

STEMUIMARK Komunikaéni kampafi chranénych oznaceni - Slovensko, srpen 2015 strana 22



Podporena znalost znacek kvality potravin

Nyni Vam predlozim nékolik znacek, kterymi mohou byt oznaceny Po dpoFen 4 znalost
potravinaiské vyrobky v ceskych obchodech. Které z nich znate, o kterych , v .
vite, Fe existuji? u evropskych znacek kvality
Clasa zaznamenava stoupajici trend.
Od pocatku méreni:
Cesky vyrobek . CHZO: 7% 1
Regionalni potravina = ZTS:4% 1
= CHOP:7%1
Chranéné zemépisné oznaceni
Zarucena tradicni specialita L EA (zné alespori 1z nich)
Chranéné oznaceni plvodu
Zafi 2015 (n=1329)
. Cerven 2016 (n=1330)
Zadnou j
m Cerven 2017 (n=1316)
ZAKLAD: Viichni respondenti [tidaje v grafu v %] u Cerven 2018 (n=1327)
Potravinaiska komora — Chranéna oznaceni 17
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Podporena znalost znacek kvality potravin

Nyni Vam predlozim nékolik znacek, kterymi mohou byt oznaceny
potravinarské vyrobky ve slovenskych obchodech. Které z nich znate, o Nejvyééi pod poFenou znalost

Kterjch vite, Ze existuji? ma tradicné Znacka kvality SK.
Alespon jedno chranéné
oznaceni zna 28 %, coz je o
trochu vice nez loni (25 %).

Znacky kvality SK
Kvalita z nasich region(

Slovak Gold V pribéhu ctyr let navozena

znalost vsech evropskych
znacek kvality znatelné
vzrostla (0 6 % az 9 %).

Zarucena tradi¢ni specialita

Chranéné oznaceni plivodu

W Z4Fi 2015
— (n=732)

Chranéné zemépisné oznaceni

W Cerven 2016
(n=722)

m Cerven 2017
(n=725)

Neznam zadnou

ZAKLAD: Vsichni respondenti [Udaje v grafu v %]

Potravinarska komora — Chranéna oznaceni 17
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Kampan ﬁn?ncOvana ) 2 POTRAVINARSKA
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Evropské unie
a Ceské republiky MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI Statni zemedelsky intervencni fond CESKE REPUBLIKY




Dékujeme za pozornost

Kampan fin. an 1 L
pan financovana A POTRAVINARSKA
z prostfedkl s KOMORA
CESKE REPUBLIKY

Evropské unie
a Ceské republiky MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI Statni zemedelsky intervenéni fond




